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ABSTRAK (6]

Perkembangsn o zaman modern ni Gead foshion ssmakn menngkat
meryebabkan kebutrhan menusia scan bararg den s dalam bidarg GSfmon
sernakin meningkal dan bEresnasd. Pepmasalshan yang dhadapi, pars pelaku
hisnis diturmul unué menyediakan bemagai foshion yang menjadl selera
konsumaen Dengan memparhatikan shopping Jfeshple dan feshion myokement
para polafu besres dapat menarik dayga tarik konsumen dalam omelakukan
imowse huydng. Penelitian il bertujean untuk menganadiss Pengaruh shopaing
Mestple dan fosfbon ievoivemeend terhadap impalse beying pada konsumsn toko
kMantan Kanrawan ci Kata Berghuly. |ens pensiiisn yang digunskan adalah
penis kuamitstif dengan pendekatan Kuantiatf asosistif. Fengambilan samped
pensinan i sxan dilakakan menpgpuanaken ek Furpoiave Jamahng dengan
sampel sebanyad 150 responden. Data dikumpulkan meslil pengebaran
fesionar data yang sudah terkumpul dianafiss manggunakan regrasi iraar
berganda mefal alat bantu 5F5E Bardasrkan hasil pensdtian yang
dilakisian menunpukan bahwa erdapat pengaruh shopoing eyl dan fazhion
lmvcivermery terhadap impulce Susing. Dari hasl koefesen detarminasi dapat
dilthat i sguare sehesar = 0786, Hal ind menunjukan babwa shopping Afesptie
dan feshlon  (meobement mempengarubd  mowse bang sebesar FAE%
sedangkan sisarya sebasar 21 4% dapal disglaskan oleh warabeivariabal Len
@re wdak wrmasuk dalam peneidtian ini. Data 0 jugs menungukan acdanya
PENEAn:h shonmng ffestde dan fostren invpleremi TRMadan mpess Bpng. hat
il tarbhat darl kel fuweg kil hesar dari tose, dar data mi dapar dsimpalican
hahwa Ha diterima dan He ditalak. Sahingga dapat diempuikan babesa shopping
Mesprle dan foshion invobemest berpengaruh secara parsal dan simultan
terhadap mpuise bupng pada konsumen toko Mantan Kanawan 4 Haota
Bengkulu,

ABSTRACT
The adwaace af ihis maders ena i5 ippered the dncreasing of fashion trends, witich
maake the need far pocds and sendcec in she foshian sectar i mare Wnooeasing omd
vany The probiem foced, fusnes paopd are reqoired o pooede @ waniely of
Jimsian that & faate of Conumers, By paping offention 1o shoooing Weslis aag
Jemhaon S eduarment Buidocdd odoehs com ARAeT covsinkerd do ola Ause Bl
ThiS Sty ovried 19 arodeEe [ effect af shopeang ﬁ.‘ﬂ-!}ﬂ arad faihinon VR
on repubd Ineang coeseners of Montee Kavsane Shops o Gengiaie cily, The
FRSEHTN SR 0 QUININTONGE Wi SRE00iTiE U ormlathe a0ofoao's Samoing of
s seseTl dsed DUTEGEVE STHONE teohinkgie wiTh sampke off TAT respondien
Q0 war oollenisd Hynuph metiale Anier EEVESTIAN by USing SPS5 24 tool The
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results of resecrch showed' thot there ams an effecr stopping ffestple oo’ faxiaon
involement on dmotrite bupng The coefficend of determinahan, shich con e seen
of & square = 0A86. Tids shaned thet shooping festple and fashion nvolvement
offect impade. bogng by FEE W while the remmaing 27.4% con be sxpieined by
other varrabels nof mcirded i o Fudye Other, dalo ofye showed the afisct of
Stomping Medvle and oo imodemen! o reooiie Dol this oon be seen
Jrown phe resalts af [oses Wi seas grealer ot § v, TS Con tre concicked o
Ha = irceeptad ana' Ho i refecrter. Fortloly ond' siouritananucly, ks stod)y siom g
that shapping Nfestae oo Josiion awaivement  offert the imylss hayng
consumers of Mantan Kargowan shops ko Beaghly Cop

PENDAHULUAN

Trend foshion samakin meningkat memebabkan kebutuhan konsemen pada foskian
mengalami pervbahan terutama gaya hidup berbelanja Kebutuhan mendorong sesecrang uniuk
tarus mengikun model busana terbary calam kepa@an berbelania sehingga terbeniuknga shopaing
Ifedtple. Hal ini didukung aleh banyaknya perusahaan ritel oplive dan offine semakin bermunculan,
Salah satu Faktor yang mempengaruhi periembuban ricel yaio pertembuban konsumen pada kelas
manengah yang disebabkan oleh peningkatan pendapatan perkapita di Indonesia,

Ada banvak hal yang mempengaruhi konsemen untuk mefakukan keputusan pembelian
yang tidak direncanakan atau impulse tuying dianggranya adatah shopping fifesty'e dan feshlan
fevolvement, Salah satu wpays untuk meningkatkan pembelisn impllsif yaitu dengan cara manata
desain interior toho Sedemikian rupa urbuk mernberikan kesan penampilan toko s2ra pentahayasn
sehingga dapal menarnik perfatian dan memantu pengu njung ent lebih mengamati, memeriksa,
dan mermilil hingga akhirmya melakukan pembelian. Kemudian wko menyedizian berbagai macam
radal praduk fathion dan terus melakukan inovasi atau perubahan produk yang manglouti trend)
selalu menguooste produk yang ditmdearkan melalisl sosial media dan memberikan diskon dengan
harga yang menari¥, serta menata susunan produk dengan rapl malea hal tersebut manjadi daya
tark Dagl para konsumen sehingga pada akhireya membuat konsumen melalukan keputesan
pembe an tdak terencana atau Jmolvse buying. Hal inl mambuat para pemilik toko beromba lomba
untuk membua! Sesudy yang unik febagai pembeda antara 1oko yang Satu dergan yang lainnygs
sehingga dagal menark konsumen,

i Kota Bengkuls benis feshion sangy diminab sebingga banyakrega poko feshion yang
berrmunculan, Zalal Satunya yaitu tohe Mantan Karyswan yang berohagikan di Jalan Museum 3,
tepatrwa 200 meter di belakang Museumn Bengkule. Persaingan toko fashion vang semakin ketat di
kota Benghulu membagat Toko fantan  karyawan haros msakokan  strategi | Bisnis  demi
kalangzungan hidup bisnisnya agar dapat menarik perhatian dan minat beli konsumen dalam
mambell produk yang mereka jual.

Shopiag (fesniie mercarminkan pilihan atau cara sessorang calam menghabiskan waktu
dan uang. Skapping Kfestple dindlal sebapal salah satu fakior yang bergangaruh terhadap kepubesan
pembelian tidak terencana atau impiuse buping. Shogping (festple berkaitan dengan keterlibatan
karmumen mengeral swaty produlke Salah satunya pada praduk fechion [feshion ievolemen) yang
juga akan berpengaruh pada ympw'se beping, Fashion imaaivement merupakan tingkat kebertarikan
vang deaujudkan dari tingkat keterlibatan berbagai hal yang berhubungan dengan pakaian atau
perlengkapan yang  foshlonohile. Perpetahuan mengensl fashion mempengaruhl keparcavasn
korsuman dalam beraktivitas sehari-haril, Konsumen yang cenderung mergetahad tentang feskion
khususmya mengenal produk baru, maka akan cendercng melakokan pembelian. Adanya perilaku
imputsst [rpinse Sopngl membenkan dampak posicl bagl pelaku usaha, Panilal kpnsumen dapat
dikembargkapydan dipertatankan melalui strateg pemasacan, Menwrut Engel et al. 2008:25),
méngartikan periadg konsumen sebagal tndakan yang langsung teflibst dalam mendapatkan,
meangkansemst, dan menghabiskan progduk dan jass, tarmasuk proses keputusan yang mend ahgls
dan mengikuti tindakan perilaku didasarkan pada matif pembelizn secara rasiona! dan emosional
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Emosi konsumen menjadl tdak terkendall akibamya menimbelkan pembelan tdak erentana
Limauie bupn gl

LANDASAM TEORI
Impuse Buying

Setiap konsumen memibkl operiaku yeng berbeda-beda ketiks mermutuskan uniuk
memtell. Sebagan orang membell karena mempunyai rercana terlebih dahulu, dan sebagian grang
membell secara tibatiba ditempal dimana produk tersebut dibeli. Konsumen yang malsukan
impadae buping mereka Gdak akan berpikir untuk membeli produk tersebut apakah produk tersebut
diburshkan  dau tidak, dimana konsamen hanya ingin melepaskan rasa ook mermenai
kebutuhan vang disubal agar mereka merasa sanang dan bahagia dikarenalan katertarkan pada

produkt

%m IoET dan Miner [Z00Z10) impsse Biying diartikan menjadl suau findakEn
mambali gang sebelumnys tidak diakui secara sadar manjadl hasd dan suate pertmbangan, atsu
it Fembeli yang teibeniuk sebelam rmemasuki Dok, Intinga pembelian impuslil depat dijadikan
sebagal permbelan yang dilakukan sl kendwmen berada di toko rersebat dan barang tersebut
berada dinadapan hersurnen, Hal tersebot terdunya akan menimbulkan perataan yang senang dan
hahagia sehingga timbul hal yvang kuat mengerai suaty produl tersebut dan berussha untuk

1'“IIEI11'HIH%.’M
ut Engel et al. (2008:251 mangartikan perilaky konsumen sebagal tindakan yang
langsung terlibar dalam mendapatkan, rmengkonsumsl, dan menghabiskan produk dan jasa,
termasik proses keputusan yang mendahill dan mengkut tindakan. Perlaku tersebut cidasarkan
pada motil pembeian secara rasional dan emasional. Emesi pada honsurmen menjsdi tidak
terkend apeesbiapai akibatrva akan menimbulkan pembelisn tdak terencana fimpufse Baprgh

Ul Lharni [2010:%57) peribelan impukl artinya suate permbelan yang terjadi ketika
searani konsumen melihel peedik atau merk terrentu, Wlo konsdmen menad tertank emuk
mendegatkannya, umumnya dikarenakan adanya rmnsangan yang menarik berasal dar dalam foks
tarsebut. Daya tarik disind diglaskan dalam bentuk keterkadan dengan produk yang ditamgilkan,
Seperti produk vang menark, harga yarg relatin murah dan terfangaku oleh korsemen, dan preduk
yang ditawarkan mengikutu trend foshion. Berdasarkan pendapal beberapa teorl diatas dapat
disimpulkan baba mmpwie g asdalah suafu tindakan pernbelan yeng dilakukan tanpa
perercanaan dan terjadi decars spontan karena adangs dorongan yarg kuat weitok memnilikinga
sengan segera

Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Impulse Buying (Pembaelian Tidak Terencama)
Werwarul Cew er al, (2013920 rmenpatakan bafesa mpeike duping dpengaruhi oleh Taknor-

falglr sehapal bardkut

1. Fhopping Lifestde, merupakan perlaku yang ditunjukkan aleh pembel sehubungan dengan
sefangkalan tanggapan dan pendapat pribadi tentang pembaiian produk.

2. Fpshion inuohverment, merupaken karakteristiv pribadi dan pengetabuan mode yang  dagpat
mempengaruhi kepercayaan diri konssmen dalam membuat keputusan pembelian,

3, Fre Decision Stage, meropaan eveieas alterpatil pada tahap proses kepulusan pembelian,

4, Ppst Decision Sape. merupakan tabap dar proses keputusan pembell ketika konswmen
mengambil lebib lanjut setelah membel berdasarkan pada resa puas ataa tidak puas,

Indikator impuise Buying (Fembelian Tidak Terencana)
Menuruggngel 0 al (200E:156), pernbelian berdasarkan impwse buying mengemukakan

indikator sebagal BEmkt
1. Spontanitas. Pernbelian ini tidak diharapkan dan memotaasi konsumen wotuk membek
sekarang, sering sebagol respons terhadap stimulas visual vang langsung & tempat penjualan,
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2 Eskuatan, kompdls), dan Intensias. Mungkin adanys motivas! untek mengesampingkan semua
yang lain dan bartindak dengan sekatila,

3, Kepairahan den Stmulasi, Desakan secara mendadak eniuk membeli didikung dengan emasi
yang didiflcan Sebagai “rmenggairahkan”, “men goetarkan,” BISE © lias

4, Eetidakpeduiian akan akibat Desakan yang terjadi untuk mambeli menjadi suats hal vang sudit
uniuk ditelak sehingga munoulnya hal yang negatil dabasikan

Shopping Lifestyle

Calam setap dirfl seseorang tentunya memilik gaya berbalanja dengan caranya masing-
masing. Cara hidup seseorang uniuk mengekspresikan din dengan pola-pola tindakan yang
mambedakan antars oty dengan orang lain rmeklalui gaya berbelanja.Dadd masa ke masa Bectpls dan
stroping mengadi salah satu gaya hidup yang paling digemas dalam mewojudkan gaya hdup
tersebul. Bakkan orang reld mengorbankan seduaty unbuk mencapairya, yang & kadi buruj g
pada pembdian secara ildak terencana atauy impulse ning [Hesu 2014:3% Shapping Kfeshde
mengacu pada pola keglatan yang mencerminkan pilihan sesecrang tentang bagaimana cara
manghabiskan waktu dan wang untuk  membell berbagal macam produk vang mancerminkan
perbedaar starus sosial [Tivmizi 2t al. 2009524

Menurut Lesy dan Weitz (2005137), shopping Westie adalah gayva hidup yarg mengacu
pads bagaimana sesesrang hidup, bagairmana rmedeks menghabidkan wakil wang, kegatan
pembeiian yang dilakukan, sikap serls perdapat merska tentang denia dimana mereka tingpal.
Gaya hidup seseorang dalam membelangakan vang tersebut menjebkan Sebuah <ifat dan
karakteristk barnu seorang incividu,

Menurut |apariagnto dan Sugiharto (2017:33) mengatakan Ezﬂmn shopping  Nfeside
mearupakan cara saseorang uniuk mengalokasikan waktu dan wang untuk berbagal produk, layanan,
teknalogl, fashion, hiburan dan pendidikan. Seiring berjalannya wakly, kenduman akan merniliki
baryak wakiu uriuk berbelanja, dan dengan vang konsurmen akan mermiiki daya beli gang Ungg.
Hal ird tentunya berkaitan dengan ketedibatan bongwemen ferhadap fosiu produk, Salabh sapenya
keterlibatan konsumen bert produk feshion (faskion fvalement). Biasarya kegiatan belanja
semacam ini dilatarbelakang aleh pola konsums seseorang dalam menghabizkan wakiu dan yang
Semakin tinggl pengaruh konsumen dalam berbielanga, sermakin besar kemungkinan menska uniuk
malakukan pembelian secara impulsif ataw anpa perencanaan,

Faktor-Fakttor Yang Mempangaruhl Shopping Lifestde (Eaya Hidup Berhﬂqj
Meaurul Utami [2010:49), ada anam fakior motivasi barbalans, pa:

1, Adkentwre Shoppming kensumen berbelania karena adanya sesuatu yang dapat membangkitkan
RaiFaR belanja, merasa bahwa berbelanja adalan suatu pengalaman dan dengan berbelanja
mereka merasa memilikl dunia sendir,

2 Sodw! Shopping konsumen beranggapan babewa kenikmatan dalam berbelania akan tercipta
katika mereka menghabiskan waktu bersama-zama dengan keluarga atau reman. Selain i juga
ada yang merasa bahwa berbelania adalah suatu kegiatan sosializai, hall ity antar konsumen
maupid Dengan para pegawai. 52lain ltu juga mereka beranggapan bahia dengan berbelanja
dangan keluarga ataupun teman, akan membarikan banysk informasl leth manganal produk
yang akan dibadi,

3 Grovification Shapping,  konsurmet  beraaggapan balwea ?ﬂrhﬂﬂa menipakans salah Satu
altermative LRCLK FAsngates sirees, mengatas tuacana hati yang sedang burk dan besbelanja
schagai sesuatu yang spedial untuk dicoba dan sebagai sarana untuk melupakan masalah yang
sedang dihadapl.

4, laen Shegping. konsumen berbelanga untuk mengitutl trend fashion ?aru. dan untuk malihat
produk et iroeadi baru. Biasanya kansumen berbelanja karena melihat sesuatu yang baru di

n.
E, ﬂi Shopping, konsurhen lebih sukda berbelan]a unuk arang lain daripada uruk dirinya tendi,
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2
Wereka H-ErEIEi bahwa berbalania untuk orang lain sangat manyenangkan daripada uniuk
dirinya Serdir.
£, Walug Shapping, kondumen mengangpgap bahwa berbelanja merupakan statu permainan yaibu
pada SA0T LAAC-MEnaAT maupun pada Saar mencar tempatl berbelanja yang menawarkan
diskon, obral atsu ermpat berbelanja dengan harga yang murah,

Indikator Shopping Lifesiile (Gaya Hidup Berbalanja) 9
Menurut Tirmizi at al {2009:524), mangemukakan indikator shopping ffesyle sebagal
berikur 2
1. Eagiatan rutin mamendhl semus kebutuhan,
2 Bepatan sosial untuk Blaa berhubungan dergan arang lain.

3 Berbelanja dengan memilih tempat berbelanja menunjukan status sosia konsumsn,

Fashian involvernent

Foshion merogakan baglan dar gaya hidup masyarakat dan dapat menderminkan
persanality sarta status soslal sesenrang, Bagl orang wang gemar akan foshion mareka pasti akan
sangal memperhatikan penampilanya, sehingga bagi rereka membeli pakaian bukan lagi sabagai
memenuhl kebuiuhan sajg tetapl meneka lebih merguramakan tren, mode, mearek serta Luakias.
Dalam raembeli susty produk fashion, kecenderengan pembelian impal<l akan mendukung asasiaci
kuat keterlibatan preduk dergan produk-produk spesilik seperti (pakean dan aksesaris) tentunya
hal tersebul akan menimbulkan minat keosurmen dalam bentuk Betertarikan feshion fasfdas
dmvclvement adalah perasaan tertark dan antesas vang dimilld konsemen dapat membuat
korsumen iebih melekat pada produk atau merk terbenty, sehingga mempunyal pengetabuian
tantang merk dan atnbut produk vang menarik baginga (Kim 2005:207), Dalam fiestion marketing
keterlibatan dalam Jashion merujuls pada ketertarikan Lerhadap kategeri produk fashion seperti
baju, 15, aktesoris dan sepatu,

Wenurat (Tirmizl e al, 2009), fochion mesbvernent meropakan tingicat kefervarican yang
diwujudkan dari trgkat ketedibatan berbagai hal yang berhubungan dengan pakaian atau
perengkapan vang fashiorable, Dimana festien dagat men|adiken seseorang terlibat unggul dalam
lingkurgan sosialnga, Perubahan zeman tersebut, teribat dari bagaimana sesegrang berpakaian
wang nantinya akan menegaskan dentitas indaddy dalam | rigan sestalnya,

Menurut Japariante dan Sugiharto [(2071:34), feshion molement adalah Eeterlibatan
sesenrang dengan suatu produk pakalan karena ketertarikan, kepentngan, kebutuhan dan niti
produk terssbut yang membugeksnsumen ingin memilihings. Berdasarkan pendapal bebersps
teori diatas dapat dsimpulkan Feshion inesleerment adalab keterlibatan seseorang dengan
wiiaty prodik karera kebutuian, kepenlingan dan geterarikan terhadap produk tersebul.

Fakter-Faktor Yang Mempengaruhi Fos'on iahement (Ketertarikan atau Keterlibatan Fesfhion)

Fakior yang mempenganihi fioshan ievolverent [ansson dan Cathrine (30710:128)

mengamukakan babwa dalam imalvemeant terdapat beberapa faktor yang mempengaruhi, seperti ;

1. Persan Foctars, dimana imvaivement dapat tercipta akibat pengaruh dar orang lad komenitas di
sekitar konsumen

2. Dhject Faclors, dirmana inisokerent dapat tercipds akibat pengaruh daci kelebihan ateu Btur dari
ook g sesui dengan keinginan kirswmen,

3. Sepational Factor, dirmana invelvemens dapat tercipta akiba adanya pengaruh atau kejadian
tertentu di selotar konsumen,

Indikator Fashion invofiement (Ketertariban Foshion)

Menurut Rim{2003:207), dalam rmengemukakan balwa unbak mengetaba hubungan
Sfashion nvodvement terhadap dmpuise buying befiovior agalah dengan menggunakan indikator
1. Wodel perbaru, rismpurnys Sato atad lebih pakaian SSngan model yang terban (sedang Fend
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Fstion hal panting, fos adalah 53t hal penting yang mandukung aktiftas,

Barbada dari yang lain, lebih suka apabils medel pakaian yang digunakan berbeda dangan yang

lain.

4, Pakadan menorjukkan karakenistii. (7]

L Mengetahul Orang, dapat mengetshul baryak tentang seseorang dengan pakialan yang
digurakan,

B, Crang maihat saya, ketika memakal pakalan favorit, membuat srang lain tertarik malihatmya,

1. Wencoba teriebih dahulu, me pradulk fashicn terlebih dabulu sebalum membelinga,

B wiengetahul foshion terary, mengetahul adamya foshion terband dibandingkan dengan aqang

fain.

e

METODE PENELITIAN

Metode Anallsis

ks peneltian yang akan digunakan adalah penis perelitizn jens luantitatf dengan
pendekatan keantitatl asolatil. Populasi dalarm perneliian ini adalah seluruh konsumen pada tako
Kantan Karyawan Koeta Bengkodu, Jumiah sampel ditenfuian dengan menggunakan romus Hair at
all [(2010:178). Perelitian ini mengantisipas terjadirga kesalahan data, pengisian kuesioner yang
tidak lenghkap, dan tingeat kuesigner yang rendab, maka jumlah sampel yvarng digunakan pada
penslitian inil deesuaikan dengan berdatarkan partimbangan jumlah sampsel dengan kriteta yang
talah dtwukalﬂla-rat al, (20101 76), menyatakan jumlah idea! datam penarikan sampel adalah
dikali 5 sampai 10 untik setiap indikator yang digunakan dalam selurah variabel Jumlah indikator
dalarm penalitian adalah 15 indikator, maka jumiah =sampel maksimum daam penelitian inl ad as

Sampel | jurrdah indkator x 10
SRR B
150

Berdadarkan perhituigan i atas umlsh sampel dalam penelitian ini 3abamyak 150 saimpel
responden, Berihutnya, tabap L Instrument akan dilakukan untiek menganaiss validitas dan
reliahlas kuesioner yang akan dgunakan dalam penslitian. Pengumpalan data mengaunakan
tekndk obserasi, wasmancars dan meryebarkan kuesionar, Selanjutnya dilakubkan uji asumsi klask
wang berguna untuk menganalzls tingkar nonmalitas dara sebelwm diolah dalam zhap selanjutrya.
Tahap berkutnya adalah menganal s data dengan menggunakan tebonik anaee regresi berganda,
analisis koefisien detesminasii (R} dan uji hiparesis melalw UG T dan Uji F,

HASIL DAN PEMBAHASAN

Fembahasan
Analisis Regresi Linear Berganda

Anadsls regrasi linesr berganda digunakan dalam peneliclan inl deng rujuan uniuk
rmangetabin ada Gdaknya pengaruh variabel bebas terhadap variakel terikat, yaitu pping fijesnds

(X ) dan fosfon imeslvernent (%) terhadap mpase faang (7). maka diperoleh tabel dibawah ini;
Tabel \.ﬂumnm Regres] Linear Berganda

Urtandardized Cosfficients Srar ard med Coaffciarts

Flodel

wirl. Ermor deta

Shopping [Hegpile |

[ | Fasfion sodement | 443 | 5 ; | | .EE'I.'I |
d. Deperndent Yanshle: imolse upng
Surnbesr OUlpul SPEE X140
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Dar parhitengan hasil diatas didapatkan parsamaan regresinyga adalah %a@aﬂ barikur
¥ = 3.002 + 0.757 (] + D443 (¥g) + &

Berdasarkin persamasn regresi diatas memperifuatkan hubingsn variabel independen
dangan wariabel ¢ependet secara parsial, darl persamaan tersebut dapat dsimpulkan babwea
1, Hilai Honsanta 3002 ariinya jika terjadi perubaban varlabel sfopping lifestde (500, dan feshian
fvoedverment (%21 inilal X dan ¥y adalah nol), maka, variabel Impwse bowieg pada ko Mantan
? Karyasvan aloantatap yaitu sebesar 3,002,

. milai koefisien regresi shopoing Weserle (6 adalzh D757, artinga [ika varabel shopping §fesytle 06}
meningkat sebesar 1% dengan asumsl variabe| fashion ievadement (X2 dan konstantgsadalah nol
(D), maka irmpolie bugng V] pada toke mantan karyssan meningkal sebess 7574, hal terdebut
menungikan bahwa shooping lifesptle (6 ) yang diberikan Barkontribes positif bagl impole fapang,
sehirgEa makn besar Mau mggioga shopping Medptle, maka makin fngg tngead imae e bajang

E pada toke mantan karyawan di kota bengiubu,
ndai koefisien regresl foshion Ievolvement (8:) adalah 0.443, artinga Jika warisbel fosian
vedwement (My] meninpgkat sebesar 1% dengan asumsi varisbal shopping Kiesnde (4] dan
kanslangp atlalah rmal (), maka impalie buyimg O pada toko mantan Karyawan memvingkal Sebasar
44.3%. hal tersebut menunjukan bahwa foshion invebaemeal 0G) vang diberikan berkontibusi
peositif Bagl dmpcnee buping. tehingga makin besar stau tngginga fachion e ement, maka makin
tinga tingkat fmpalse buving pada toho mantan kargawan di keta bengkul,

4, hast peneitian dalam penalitien vang paling dominan mempengarchd variabel impabe eng (7
adalah variabel shogpmg ffesptle () adalsh sebesar 0,757 dan variabed fashion imvalement (|
adalah sebesar 0,443,

Analicts Kpeflslen Determinas] (B)

Unduk mengetahul besarmya presentase pengaruh variabel bebas %pp.lru lifestyle (M) dan
Jashion inuokernent (X)) bterhadap imawle buping [V maka hagil dard perbitungan  kompltes
menggunakan SPES didapatkan uji koelisen determinas sebagai berikt:

Tabel 2. Koeflsien Determinasi (pa)
Model Sum

i I _ BT 7RG} 783 ] 1,76362 |
a. Pregictors: [Constant), Fashiar Imolvement, Shopamg Lifesytle
b, Dependent Variable: Impuke Suying

Sumber: Cutput SP5524.0

Berdasarkan tabel distas dapat diketabul babral

1, Mila R sebesar ODEST menunjukan hibangan antas karkiensik dmpmng Tfesale (X)) dan
Jostion dnvohement (82 terhadap wmpaise buping (Y] sebesar BE PR hal ini berartl batmea
warokteristik shappimg dfesp'e (M) dan fosbien inesfverment [X) terhadap fmoolse boping (Y
memiliki hubungan yarg arat.

4. mlai r square sebesar 0. TE8E menunjukan babwa karakterstk shopping J.',Fen&' (%} dan foshian
mvierhent (%) mampu meneselaskan  impuse bueying [ sebesar TEG %, Sedangkan sisanya
sebesar 0214 atau 21 4% dipengaruhi oleh vardabel |&in yang tidak termasuk dalam model
penaitian ind

Ujl Hipotesis
L§i t (Parsial)

Uniuk menguji penganih variabel bebas secara parsial terhadap wan abel terikat digunakoan
uji t sebagal berikut
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pefficients  Standardized Coefficents

Spd. Errar Beta )

1 | [Corstant a0 1,275 2,355 .Diﬂi
| | | | ! .
| Shopping Lifesytle | 757 | 116 557 10475 L
[ Fershrion fnvshemrent | 443 55 412 .H,l:lj-li 00 |

a .Dl-:ﬁﬂildEnl".-;ﬂr'-utll.:! ju’ri‘puhe.ﬂu_:n':?g.
Sumber; Cstput 5F55 24.0

Melalui perhitungan yang dilakulan dengan mengaunakan program SP55, Adapun cara
MENC tuhe Menggenakan rumus sebagal benbo

Tiobed = (072 11— k- 1)
Tpai = (03,0502 [ 150-2-11 = Q035 14T = 1 975

Kot L g e

n; jumbah sampe persl £ an

k ; jumlah yariabel hebas

o nilai signifilkan 5% atau 0,05

Wenurut Junaidl [&: 2010} T 147 adalah 1.976

Maka perbandingan aniard baueyg DEnSan luiwi Seliap variabel hasi pengujisn hipotesis

secars parsial dapat diibat Eal i

1. Fhopping Jfesplle valtu Oy = Ler (10876 > 1976) dan [sig @ = 0.000 < 0,058), kal versebut
menvatakan bahwa adanya pengangh vang signifikan shopaing Mfesytle (40} terhadap impulse
Mg pada toko Mantan Karyvawan di Kofa Bergkolu,

2. Berdasarkan wji b urtul variabel feshvon dovedeemant M) yaiou By = ey (8.033 =1,%%6) dan [Hg a=
0000 = 0055 hal tersebut menyatakan babwa adania pengaruh yang signifikan foshian
LBt o By :Erhadap galFlT .tll..'ll.'\-'ﬂj' pada toka Mantan ﬂar,-.-awan di Kata Er":l'lg'il] A,

Dari hagil pansitian variabel yang dominan adalah varisbel chapping ifectls () sebacar 10.E76
dibandingkan demgan variabed feshion esobement (K] sebesar B.033.

Ui F(Simultan)
Untuk mengui penganuh variabel bebas secara simultan alov berspma-sama terhadap
wariahel terikat menggunakan uj f sabapgsl berikui;

W&Eﬁl?s@hﬂmdﬂnpan

AN ONES
Mode Sum of Squares o Mean Square e
' |Regression | TS TS ) B418SE| 270.051| 000"
| Residheal 458,258 147 317 [
| Tacal ' 2141873 19 . !

a Depandent Varable: pulie Bupang
b, Predictors: (Constant] Feshion dnvodesament. Shopoing Lfesytle
Sumbser: Qutpur SFS5 24,0

Melalu perhitungan vang dilakukan dengan menggunakan program 5P55, Adapun cara

MENCEN P MEngsunaan rumus sehagai Beribut;
Fraeizk:n-kj|
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PFrasas = (27 150 -2}

Pz = (2 148] =42 ; 3.06)

Keterangan

n : jurnlah sarpel peneian

k : Jumlah variatel bebas,

Menurut Junaidi b4 20100 R 158 adalab 3,06

Berdasarkan tatel ujl hipotesis dengan uji F diatas diperclah Fo,, sebassr 270051 gengan
fillal Fue sebesar 3,06 yaghs (270,051 = 3.06) dan (39 o = 0,000 < 0.058) maka dengan demikian dapat
disimpukan bahwia H: diierdma artinya secara simultan varlabel shopplng Wesatle dan foshian
Imolvement berpengaruh yang siEnifikan terhadap impalse bisdng pads toko Mantan Karyawan di
Keta Bengkulu,

FEMBAHASAN
Pengaruh Shopping Lifestyle (%) Terhadap impulse Buying (Y) ﬂ

Shopping Mesrp'e mamilikl pengaruh werhadap mpwke buping. ini terlihat pada ujl tyang
mariyatakan memilik mlalf_e = e (0020 10876 = 1,978) dengan tinglkat signifikan sehesar [(sg o =
Q00 < 0.05), den koefisien regresi bernilai positif sebesar [1.257), sehingga dapat disirmpol Kan
bahwa wvarabel shopging ifesade memiikl pengaruh posidf dan signifikan terhadap Jmpuise bupng
pada toka Mantan Karyasan 61 Kola Bargkulu, Srtings babwa Bipotesis pertama dalam penelitian di
Larima.

Dar hasd perelitian gang dilakukan meemejukan baivaa semakin tirggl tngkat sboming
ffestple honsumen atas fashign akan semakin kuat keingingn konsummen  untuk memenahi
kebatuhan akan pakadan yang sudabh menjadi gaya hidup mercka agar sclabs berpenampilan
meanarik dimasyarakat dan fidak dinilal kuno arau ketinggalan |aman membuat mereka rala
mengarbankan setiatu demi mencapairys dan hal tersebut eendering rmengakibatkan impulie
Luping. Hal ini menunjukan babwa, apabila toko Mantan Karyasan mampu menyediakan prodok
dengan kualicas produk yang sodab baik, selaio op o dote terhadap produknyd Serta penataan
produk dengan rapl maka akan mempengarvhi produk shapping Kesnde oleb konsurmen uriek
berbelanja pada toko Marmtan Baryewian varg mengakipaikan fmpwse feeng. Hasll peneliian ini
mendukung  penelitin yvang dibkukan aleh Japarianto gan Segibarto 2011, Prastia (2073,
Chusmiasar gan Prijat (2015}, Kusumaningsih (201 ?pngmlnl. Mur fusyah dan Ansa (2020} dan
Twas (20200 menyatakan bahwa shopping Nfesoel Despengarah posiill dan zignifikan tedhadap
Impua'se Buying

Fengaruh Fashion involvermént (4) Terhadap impuise Buying ()
Faghion insadverment memiliki pengaruh terbacap mpalie huying. iri perlibat pada uji o
rrenyatakan memilikl nilal t_ne = { e (033 =1.575) dengan tingkat signifikon sebesar (5 o=
QR0 = 05| dan koefisien regresi bernilai positf sebesar [00443] sehingpa dapat disimpuikan
bahwa wariabel foskion imedvement memiliki pangarvh post f gan sgnifikan terhadap impulze hupng
pada toko Mantan Karyawan di Kota Bengkulu, Artima babwa hipotesis kedua dalam penalian di
terimia.

Dari hasil penelitian yang dilakukan menunjuzan babwa jik3  kopsumen  dengan
keterlibatan fwsfion yang Cinpgsi akan teribat dalam pernbeian impus yang besorientasi pada
produk favhion, foshion nvaleement merupakan fingkal ketertasican yang diwujudkan dari tingkat
keterlibatan berbagai hal yang berubungan dengan pakaian atau pedengkapan yang  feshionable,
Hal ini menunjukan apabila toko Marten Haneson mampu menyediakon produk yang meng kbt
trend foshion, menjueal pakaian yang berbeds dan toko riel @inya dan feshion yang selalu ap to dwe
maka impoitse bupang akan meningkat pada toko Mantan Kargawan. Hazil paneditan in mendukung
perelitian yang dilakukan oleh Chuzniasan dan Prijati (2015), Kusemaningsih (2017), Warjani (2019),

raiml, Wur Alsyah dan Anisa. (20200 dan Allmudin, Rachma, dan Retman (20200 menunjukkan
wia fieshliaa invalvemment befpengaruh pasitif dan signilfkan terhadag fmpiis e busing,
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Shopging (fesnse dan fashion Jrvabement memiliki peaganh terhadsp iempase buying. Hal
inl teriinat pada wji F yang meryacakan nilai Fus=Fas (270051 = 3@ densan tingkat sigrilikan
sehesar (3ig a = 0000 < 0.05)], sehingga dapar disimpulkan bahwea Shopaig IFEEHAE dan fashih
freplvemend berpengaruh positif dan signifilken terhadap impwse Bupng padas toka Mantan
Haryawan di kota Bengkulu, Arimya hipetess ketigs dalam penelitian o erima,

Dari hasd peneliian yang dilalskan menunjulan bahwa shopping Ifestrle dan fashian
declvement memilikl katerkaitan dengan keputusan pembelisn korsumen dikarenakan shopaing
lfzstvle dan foshéon volement merupakan salah satu fakior yang mempengaruhl Eepuiusan
pembelian konsumen yang berdampak pads pembslizn tdak direncanakan atal impwse ang.
Perkembangan ekanoml menyebabkan perubshan gaya kidup (Mespde) sesecrang. Salah satu
kegiztan yang berhubungan dengan ffestele adalab berbelang atau shopping lifesteke, Shapping
Ifestele prencerminkan pilinan Ao cara seseorang dalarm menghabekan waktu dan uang, Shapming
Ifestele berbadtan dengan keterlibatan konsumen mengenal suatd produk, Salab satenya podga
produk fosiion {foshion fawodement) yang juga akan berpengaruh pada impwlse buying. Pangetahuan
manganal foshion mempengarchd kepercayaan konsumen dalam beraktiitas sahare-har. Konswemen
wang cenderung mengatahui tentang fedioa Rhususnya mengenai groduk baru, maka akan
cenderung malakukan permbelian. Hal inl menenjukan spabila 1oko Mantan Kanawan selalu spdote
produk yang ditawarkan untuk kondurnen disosial media dan menawarkan dickon dengan harga
wang menarik, derta menata susunan produk dengan ragd maka akan mengahkibatkan pembelian
tedak rerencana yang dddakukan Konsumen atau dmpluse bueng, Hasil penelitian (6l mendukung
peneditian vang dilsbukan oleh Tyas (20200 Waran (2019) dan Septiarni (2016) mengenphaphan
bohwa shapping Ufestdle dan fashion invefiement berpengandh posif dan signifikon terhadap
Impun'se burping

KESIMPLILAM DAN SARAMN
Hesimpulan
Berdasarkan hasil peneitian yang telab dilakukan tentang pengarvh shogoing fesptle dan

Sfashion nvekement Ternadap e tupang pada toko Mantan Kargawan di Kota Bergkulu, dapat

disimpakan sehagaigheridout ;

1. Shopping fesytle Derpengaruh positl dan skEnifikan terhadap imowfe buping pada toke Manian
Karyawan di Kata L.

2. Feshion iavoheerment berpengaruh posinf dan sipnifikan terhadap impole buping pada toko
Wlantan Karyasar i Hengiohu,

3. Ehappiig Wegele (0] dan Jashish iesalemenl () Secsin Beriamia-sami hefpengariih ssears
signifikan terhadap impudse bupng (] pada toko Mantan Karyawan di Koba Berglou,

4, Berdasarkan uji koefisien korelasi didapat ndai B= 0,887 dan koefisien determinas B = 0,786 nila
mempunyal makna babwa shoppng Ffesetle (3:) dan fashion {imafement (%) memberikan
kondribusi pegearub sebesar 0.786 alaw 78.6% terhadap impulie Luping () pada toko Manan
Karyawan ol kota Benghuld sedangkan sisanya sebesar 0.214 atau 27.4% dipengarnshd oléh
wariabel variabel lain yang tidak vermasuk dalam peneliian inl.

Saraf
Berdasarkan hasil penglidan, pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh, maka saran
vang dapat diberikan sebagai berikut :

1. Berdasarkan hasd penel manunjukan batwia adanya pengarch variabel shopping iifesde
terhadap impuke buping, Hal ind dilibat dari tanggapan responden vanabal dangan nital ind ikator
terendah pada perngataan konsumen selale ingin mermenehi kebutuhanrya dengan skor
sebesar 382 [Disarankan, sebalkrya ok Mantan Earyawan di Kota Benghulu iebin
memperhatikan produk yang dipazarkan uniuk konsumen agar konsumen teros Dertarik dalam
mrembel ateu kembali lagi berbelanja ke 1ok Mantan Karyawan di Kot Bergkuls dan Jugs 1oko
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Wantan Karyawan harus biss memberikan apa yang dibutubkan konsumen agar Eonsuman
selalu pues berbelanja di toko Mantan Karyawan.

2. Berdasarkan hasil penelipep menunjukan babwa adama pengarub variabel fastion involement
terhadap mpuke fuyiag. Hal ind dilinat dar tanggapan responden variabel dengan nilai indikatar
terendah pada perryataan kethka memakai pakaian favorit, saya meraza orang bin cenderung
tertarik univk meihatnye dengan shor sebesar 362, Disarankan, sebaiknys toko Mandan
Karyswan  selaly manyediakan  produk terbaru agsr konsumen selalu bisa  memanuhi
kpbutuharnya untuk mempunyal pakalan dengan model terbaru dan juga agar korsumaen tidak
peimah bosan untuk berbelanja pada toko Mantan Kansasan,

3. Bardasarkan hasil paneiitian menunjuksn bahwa adanya pengaruh variaoel impuwse buying. EI
Ini dilihat dari tanpggapan responden varisbel dergan nilai indikator terendah pada pernyataan
saya terpengarch membeli produk foshion secaras the-tiba tonpa direncana i toko Mantan
Kanyawan dengan skor sebesar TE1. Disarankan, <ebaiknya toko Mantan Kargawan lebib
memperhatikan lagl apa yang dinginkan oleh konsymen agar konsumen tertark berbelanja di
wko Mantan Kdryawan sepertd melakukan penatzan produk yang rapi, adanya diskon dan
palayanan vang bapus hal inl dapat membuat konsumean secara spontan melakuksn pembelan
tidak terendana {irrpulie buping).

4. Berdasarkan hasd koefisien determinasi dikeiahid pengaruh varlabel shogoiag Afeside dan
Jeshian involvement terhadap Impwles Biwng cebesar 21.4%, maka disarankan bag penelit
selanjutriga khususeya penelition yang sama perlu dipertimbangian unbuk faktor-faktar lain
dilwar wariabe shopoing feorle dan fohios malveserd Werhadap inpuke bging 5.!_"|'||I1£_E.;1 Fasil
paneliian yang akan datang akan lebin baik dari penedtian ini
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