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ABSTRARK

Jagung memspakan tnnamom pangan penting kedun setefah podi, Pemasaoran menipekom
aemius kegintan yung berfjuan wntuk memperlancer ane barsng atao jass dari produsen ke
konsumen s2card efisien. Salah satn daerah yang menspakan sorffP) prosdukel tanaman peman
di Katupaten Celi Serdang yuitn Kecamatan Tonjung Morawa, T!.IJ:HFL'H dari penelition mi (1)
mengetlng salupin pemdsann  ggang (20 mengetabii margin pemasaran  japmg (33
mengetahui efiskensi pemasaran jogung Kecamatan Tanjung Mormsa. Jumiah sampel dalam
penclitian adalah berjumlah 3 orang petand jagung yang berasal daes 3 desa yang memilika
hamparn pedanian jegung. Metode aalisis mengeinakan deskeiptil kuantiatil desigan
melibat polo selursn don rghganalisis Muyn pemasaran dsn margin pemasaran jagung, Dari
hasil penelitian didopatkoan Saluran penasaran | banyak digunskan @Bani karena petanh lebih
menilin menjual langiung jagung ke pedagang pengumpil, nila efisiensi pemasaran pada
saluran pemosaran pertama §) don saluran pemasiran kedoa (0 masing-masing mdalah sebesar
[:5 dam 16.6%, kedoa sallaran pemasiran termssok dalam kaegon efisien. Aninva saluran
pemasaran yang bepecan dalam mermassarkon produk pertanian jagung prpil di lokasa penelitian
tiduk melilui kembaga pemasaran yang be@u Panjang sehinggs bava pemasann dan margin
pemazaran vung dihasilkan tidak bonyak sehingea harga jual yang ditzrima oleh Eonsamen
akluir tudak tevlalu jauh dar horgs vang diterima oleh petani.

Kata Kunel : Jagung, Pemasaran, Salumn Perasaran, Margin Pensaran
ABSTRACT

Civrn i3 the second srest fapoeran) food ¢rog afier vice, Morketing i olf aotivigies aomed
of fcdiinating the fow af gonds or services from prodiicers o conmmers effictenily. One af the
areas whitch o food crop prodecibon center in Deli Serdang Regency v Tarjung Morawa
istrics. The rﬂ:_frr'.r."w.'u .e_r,l"r.l'rj'.l.' resenrely are ) i Joenl onid corn ek eting wfanpnety § 21t know
corn wearketiing margins (3] fe Beoe corn arkeiing efficiency in Tanjune Moravea EMsirier,
The srnfrer of samples o the researdcle was 30 corn formers e 3 willages that ave covn
Serrmiing areas, The r;."rr.n'_'.'_n"'r mperthand ek LI AT RN ;.ﬁ-':rrrf_mr'l.'r- Y leoking or it
panterns g analvoing markeling costs and core markesing smargine, From the research
resulis, it was found that marketing channel Lis widely wsed by farmers beofe farmers prefer
fev ol worn airectly fo callecpors. The marketing offfciency valines for the firss markesing
chaweel (1) and the second marketimg charred (1) gre T0% arnd 168% respectively. | hotl
serketimg clwets foll indo the elffciens coregory, This means that the marketing channety thof
oy @ rale in marketing shelled cove agreniinral prodiets af the research location do sl go
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throwgh mureling inshitalions thal are very long so that the mackeling costs and markeling
srrgins generated are e el sooehert the selling price received by final conswrers i met oo
See fram the price received iy farmers.

.ﬁr_qm:mi':’ = Carn, Morke iy, Mrketing ey Marketing Marein

PENDPAHULUAN

Indonessa merupakan megara yane menulik selbor pertsuan vang cakup besar dan
magsib berkembang pesl, Toaman prngan menapakan produk penanin yang [miing bamyak
dikenal dofam sekuor perfanian vang sangal luss das jugs eeenjodi bidang pectanian yang
dikenal di Indomesaa, lenis Naamat yaeg dibudsdayakan wstuk pangan anlar fain pradi, jgung,
ubi kayulfsingkong dan kedelo. Salzh sam balsan baku yang menjasdi sumber vitamin dan
mineral dalam tanaman pangan sdalah komodicns japong {Puarada e al. 2020

Selain . pagang merupakan tanainan pangan kedea setelah pads vang masih mengadi
makanan pokok masvarakat Indonesi, Korens niln ekonomimya yang besar don polensinya
dalam memberikon deviss bagi petani kecil, menengah, dan besar serto masyarakal, jagueng
merupakan saleh esu subsektor vang memberikon kontribesi terhadop perckonominn negara
(Bime & Indaka, 2023),

Karemn berogamnyn kegunnannya, jagung menduduki permgkst kedua terpenting di
anfar fsman pangan dan memberikan koatribus terbesar kedua rechadap PDE, setelah padi.
Selain ww, di perckonomian den pemasahean pertanian, jagung mendorong permumbaban sekoo
hiler dan mensrk perhatian pada periumbuhan industr buly (PERMENTAN, 2001). D
Inddoncsia, jogung masih mempunyal peonantaon yang tingel webazai haban pangan sumber
karbohidrat dan sebaogas behan baky sekior pangan, Saat in. kebutuhan pakon jsaung medebibi
S0% kebuhan dalam neperi. Impor jagung mengisi kekurangan ersebut karena prosluksi
dalam negeni tidak mampe memenuhi permintzan {Dormansyvah ed 2l 20203

Karena perasitan menssikan kegiatan ckonems yang berdimpal pada remsslingsa
harza posar, mokis pemasamn menspakon sspek terpenting dalom menjolonkon usaha pertanion.
hastl vang besar saja ndak menjamln keununga yang besar; sebaliknya, produks yang tingel
pemasaran vang efektil pga tdak terale berpotensi dalam tingkat elisien jika pelako
permasaran tdak manpy messpesgarahl hargs. Secara harfish, Segala upaya vang dilakukan
aleh berbagai peramars’pelaku dengan berbagai cara untuk menyvampaikan hasil prodoksi
secara bersama-sama diseba dengan pemasacan (Wowiling e1al, 20149).

Setiap kegintan yang dimaksudkan uniuk secars efekil memfasilitasi pergerakan

barang atow josa dari predusen ke komsumen disebat juga selagal peosasaran. Perpindalan
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barang dagangan dari produses ke koasumen melibatkan lembaga perantara’pelsku pensmsaran
dalam proses pemasurannya. Saa memilih saluran pemasaran, lembags pemasaran sangatlah
pething . Biaya pomoasaran yang lebih tingge akan juga menghasilkan rantas pemasaran yang
pamjang (Nurfitei e1al.. 30095,

Bisnes vang saling berganmeng kepada oeganisasi atan kelompok vong dikenal schagai
salurnn pemasaran berugns menyinpkan barang untuk keperluan induosiri st Eonsumen
{Sambunga et al, 2006}, Dalom pemasaren, foktor-faktor seperti diferensiasi produk, lembatan
masuk pasar, konsentrns) pasar, jumiah pemasok dan pembeli digupakan ek menpekuor
clekiivitas proses. pengambilan keputwan lembags pemssaron, Dengan demikim, pasar
dmgunéru ktur pesear yang efeknfd adalah pasar vang kompentif sepenulinya | BPS, X023 |

Satah sarn deerah di Provinai Sumaters Lnan yang potensial imiok peosluksi komodics
pertansan adalah Kabupaten Deli Serdang. Hal on tenatama bordaku untuk sekbor pangan, yang
terus berkembang setiap lalnennya 1.‘-ii|::|g;dﬂ al., 2022y Recamatan Timjung Morawa
merupakan saloh satu bokasi sentra penghasal tasunan pangan di Kabopacen Deli Serdang. Di
Eecamatan Tonjung Morawn, produksi tmaman pangin kbasusnyn japung mengainmi
peningkstan setiap thusnyn dengan rat-nas TS5 wahe (Siregar & Hermaaw, 2023)0
E.esenjangnn antarn hargo yong dipercdeh petani dan harga yang diboyarkan komsumen akhir
merupakan salah satu permasalishan dalam penmsaran produk pertanian, khasusnya jagung.
Salah zatu Foktor vomg berkontribusi terhsdop permasalahon ini ndalsh posisi pasar petani yang
nidak stabil, Setiap huenya, Becomatan Tanjung Moswa menpghasilkan lebib bamvak
tanaman pangan, kKhusesnye jagung uniuk memenuhn kebuiohon konsamsi vang  temes
e iaghoat dai sl defisar. Prodiks . koasians, permintaan ., surpl s das defear babai Bk
jagung {eg Moy L selasma lima talun terakhie dijelaskan pada Talel 1 {BPS, 20235,

Tatel 1. Prodduksi, Kebutohan Koosomsi, Surplus/Devisit Komisdith Jagong (Zeq mmays L)
Kecamatan Tanjung Moerawa Tahan 2008-2022

Tahun Produksi Kebumhan Surplus / Devisit
S [T om) honsumsi {Ton) S
13 306 BO11 308
k] ] 3.4 U4 XX 3405
20X} 7.801 373,12 527
izl 2040 3738 TH6T
_ am 8211 3085 E2
Total Jo.117 131808 Snd1

Sumber; EPS Deli Serdang, 20022
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Mengingat rala-rata produktivits jagung noswenal hasya sekitar 6 ton/ha, maka rata-
rura angka produk sk bahas babo jeoung dinilai cukup tpgei. Hal ind menunjpubklan kewersedisan
pzanz di Kabupaten Tanjung Mosswn sssih tinggi meskipun kensums i masyarakal maszh
tergobong  rendah. Hal imi clischabkan karepa harga i pasaran saat ini ferale tinggi
dihﬂhﬂiéqhau ambang lnrga vang ditctapkan petani jagung di Becamatan Tanjung Mosaea.

Kelembagaan pemassron vang berpersn dalam memosarkon komoditss  jageng
mencakup petani. pedagang pengumpel, pedigeng perantams dan pedagang  pengecer,
Permasalahan yang muncul dalam sistem pemasaran jagung adalah kegistan pemasaran yang
beelum begjalan efisien artinys belum nampy secors adil melskukan pembagian stas juss dan
kegiatan peoduken dan pemasaran jagueg (Amin, 2023 Berdasarkan permasalahan tersebut
disgtas maka perlu mruk dilakokan perelitian yang beoudel analisis sabran permasaran dan
clisiensi penasaran komodite pgong | Kecamatan Tanjung Morawa.

Tupean o penelitian bl adalah (1) unnk mesgetzhur salosan pemasaran komoditl
jagung { Leg moes L} di Kecomatan Tanjung Mocawa (2] enuk mengetaliog margin pemasaran
Japgung [(Feo move L) @ Kecamatan Tanjung Morows din (37 ontuk mengetaboi efisensi
permasaran juoung (e eerys L) di Kecamstan Tanjung Moraws.

METODE PENELITTAN
Lokasi Penelitian dan Sampel Penelitian

Lokasi penelitian berda i Kecamstan Tanjug Mosawa Kabupaten Deli Serdang,
Femilihan lokosi penelition jugn dipertimbangkan korenn Kecomoton Tanpung  Momwa
aterispakan sakih satn daerah dengan kelersedamn jagang tembagei. CHleh karei it, el iz
lokasi penelitan dihorspkans dapat memberikan gambaran yvang akorst dalam mengkap saluran
pernasaran jagung dan efekuvitas pemasaran.

Populasi dalam FI:IEIE}!I imi adabuh seluruh peltand jagung vang berads padas
Kecamatan Tonjung Morawn, Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian
ini adalnh simple random rampling, vaim pengambilan anggotn sampel dan populasi yang
dilokukon sccom ocok fanpas memperhatikon sirobn yang odo dolam populssi ferschut
(Sugiyone, X171, Jumlah sarpel dabom penelitian adolab berjumiah M) orang petani jagung
wamg berasal dun beberope desi ving memiliks hemporan perfanian jegung,

(o]
Teknik Mengumpulan Data
Pepelitian ind mesggunakan (1) weknik observasi sebaga alat pengumpulan data,

alimuna kondisi di lokasi penelivian disnusi secars langsung unmk memberikan gambaran yung
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jelas tentang subjek yasg detelwi. (2) esetode wawancars vokol meelakukas wawancara
mendalam  dengan perand jegung uniok menoumpoelkas das vang dipedukan meladul
wawancara intensil dan penggussan keesioner yang duns oleh petam: |3 sted: postaka,

khususnya mendapatkan dats dari lokasi penefitian dan instansi terkait

Acnalisis Data

Uniuk menp:lnhlﬁ' perln ssluron pemosoron Jogung Ji Kecamatan Tanjung Moraws
Eonbupnten Deli Serdong menggunakan metade desknptif, Sadangkon untuk mengetahui bisya
pemasaran dan margin pemasaran di ingkat lembaga dalam saluran pemasaran digunakon alat
analisis biaya dan mangin pemasaran yatu dengan manghitung besarmya biaya, keonlmmgan
dlan eargan pemdsanan pada lap salurs penasas,

a. Keunnmgan Persisaran

Keunuagan menspakan penjumbahan dan keastungan yang diterin odeh setiap rantad

peimasaran dorumuskan sehagai berikot @

Ep=Kpl+Kp2 + ... 4 Kpn

Eeerngan:

Kp: Kemntungan pemasaran Jogung {Bpke)

Kpl, Kp2, Kpd ; Keuniungan tap=tiap lembogie pemasaran gunpiBpike)
I, Murzin Pemasamn

Saluran pemasaran wsahatand, meliban dan marjin pemasaran menurol (St 200 4],
Digngan rumusen schogoi berikot ;

Unruk meaghitung Maegin Pemasaran Jigusakan eims

Miji =P4i — Phi

Keterangan |

Mii = Marpin peda pemasaran

Psi = Harga jual pada pemixsann

Phi = Harga beli pada pemasaran
. Efisicnsi Pemnsamn
Tentang efisien pemasaran usahetani menunst Bshim, dkk. 200 &,
engnn mimusen schagni benkut,

Limtuk menghitung efisiensi pemasaran menggauiniken runmus :
TE
EP = NP XL
Driann
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EPF = Efissens Pemisaran
TB = Total Biays Pemssaran
THP = Tetal Milai Produk
Efisicnsi pcmasaran yang efisien jika hiaya pemasaoran lebih rendah dan pada nilai
pioduk vang dipasarkon. semakin reidals baya peosasacan dan nilai produk vang dipasarkan
semakin efisien meloksangkan pemasaran,
Pengan kaidah kepotwzan (Nermaling, 2008},

nll-33% = Efsien

b. 34-67% = Kurang Efisien

.6l = LHKe = Tidak Efisien
HASIL DAN PEMBAHASAN

Saluran Pemasaran

Untuk mendiswvibusikan aguee dari petani ke konsumsen. perantara ston salucan
pemasaran dipedukon karena kegiatan iniélmlpnkm hinl yang krusial dalem operasional
permasaran (Widiastuti & Hurisuding, 200 3). Peran wisms solorsn pe s sarmn ada sl mengubab
pembeli potensial menjad pelonggan yung mengunnmgkan, ek hanya melayani pas ar namsn
harus membemok pesar, Pada dasarmya, antara petani din pelaks pemasaran salimg berganbung
sotu dengon veng lain, Berdasarken profir morive mosmg-mesing, kedon belah pihak
menjalankan psahanya dengan wijesn mendapatkon keonmngan, Pepeniwan saluran pemasiran
penting bagi petani karena mempengarvhi bogoimana saluron dersebel diboniuk, Hiavo,
pooliabi i, dai eficiendd peiacain seansanya dipengambi abel jens allissm permasain.

Fenas pagung vang diteliti pada lokas: penelitian adalah jagung pepil dan teedapat 2
saluran pemasaran vang berperan dalam memasarkan jagung vang Ji Kecamatm Tanjong
Morawa, Jumlah saluran pensssaran tecsebul melebihi saluran penelitin dalam penelitian
(Fatmeswati & Sirnjuddin, 2009 o1 Kebupaten Pohuwato dabam pendistribosian produk jageng
yamg hsnya berperan vaitn | saluran vaite dari petani, pedagang pengumpul, dan pedagang
besar, Berheds dengan penclition yang dilakukan oleh (La & La, 2020 dalom pendistribasion
prodek pgung di Kebupaien Mong yaiie memiliki 5 solurmn pemssarn,
. Suduran pertama (1)

Petani Pedagang Konsumen
Jaglm_g — F'E:I'lk,a‘:El:' —*

Gambar | . Salwan Pemasaran |
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Peagecer membell jagung langsung dani produsen jagung pada saluran peraina (1), dan
stlapjunyn mereky mengirimbannya bnesweg ke pelunggon. Saluran pensma ind hanya
azlibatkan s lewnbaga pemasaran, Petasi menjeal jugung pipdl ke toko langsung melalu
saluran mnw ini. Befanjuinya, Petimi mendopatkan hatga jual vang lehih baik hiln menjual
laigsung ke pedagang pengecer, podagang membeli jagung dari petand deagan harga Rp. 600
- Rp, 7000 per kilogram, sedangkon konsumen membeyor Bp, 7500 - BEp. 80060 dan
pedagang.

b. Haluran pemasarmn kedua (1)

Petani Pedaging Pedagang Konsumen
: —= -
lagung Pengumpul Pengocer

Giwmbar 2. Saluran Pemasaran 2

Siluran Kedua (11 mengmkan spburan pemasaran vang lendin dan pengecer dan
penpepul schagak dua peronforn penjualpelake pemasamn sompal dengan konsamen okhir,
Petz menjuzl langsung ke pedagang pengumpol. yang membelinyg langsung darl meneka
seharpa %5 (HI-6JHH} per kibopram. Pora pedapang pengumpal kemudian menjealnya ke
pengecer dengan harga Ep. &.3K-7.500 per kibogram. vang kernudun dijusd peagecer ke
kmuun'ﬁ scharga R, 8.000-Rp. %000 per Kilograim.

Saluran pemasaran ke Il digunakan ofeh petani yvaitu sebesar 30% stan digunakan eleh
|5 oramg petani korena tidak ada biaya wansponasi karena jargk nomah peumi dan pedagang
penpumpul bonya berdekatan, Selain i, para petaa lebib memilib cara i karena mengbomat
wiiktu karena tidak perfo memilah inoung.

Adopun jumlah  petasi bendosarkan saluran pemesoran vang  dilakukan  dalam
mendistibusikan basil panennys dalom penelittan ini dapat dilibot pada Tabel 2.

M. Saluran Pemasaran Jumlah Persentase
| Sahumn I 15 Petand SOk
2 Saluran 11 15 Pedam l.'l-‘?i
Jumlah 0 1%

Sumber Dota Pnmer Driolah, Mi22,

Berdasarkan Tobel 2 diketabui baben sslumn pemasame | meropakan saluran vang
digumakan oleh petani vaiiu sebesar 309 atan digunakan oleh 15 orang pedin jageng. onok
saluran pemasamn | terdin dari 15 orang petami jopung. Sakumn pemasaron | i banyak
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digunakan oleh petai karena petani lebih memilib eenjual langsung agusg ke pedasang
pengumpul karend pecant melakukan peminjaman mods) unwk ssahstan jagung dan pedagang

petsgumpil. Selain ite sudah twdak pesu melabukan toasar menawar lag Koresa sudah hasa
menjual kepedagang tersehut.
Margin Pemasaran

Horgs wang dibayar pelinggan dan hargn yoang diterima petani disebut margin
pemasamm, [ni ues b merupk padn bioyw Invanan pemapsomn yang diperlukan karena
permintaan | Aditys et al, 2021). Hargs yang haros dibavar odeh setinp pedani dan pelnko
pemasaran berdumpak pada besarnya margin pemassran pads setiap salurm pemssaran Egung.,
Harga rats-rafa patam dan pelako pemsasaran meajodi dagar pesetapan harga jeal agung dalam
penelivian ini, Alivan barang ata produk dan produsen ke konsumen memerlukan perhinmgan
biaya untuk menentukan harga, pesdapatan, dan margin pemasaran. Heza suan prodok naik
ketika blaya pemasaran meniagkat. Tabel 3 menvajkan biaya, pendapatan, dan margin

permasaran unink dss saluran vang digunakan perani jagwsg di tingkar lembaga pemasaran.

L3 Margin Memasaran Jagung

_ Baluran Pemasaran Lembags Pemssaran Milai (Bp'kg)
I Petani Jagung —
_Hurga Jual TR
Pethigrimg Pengroer
Hargn Beli 7000
Harga Jual R0
Blryin | ()
Konsumen
- Harga Beli B0
i Petani Jagung 2
Harga Jual 00K
_FPedagung Pengumpul =i
Mz Jual 7500
Harga Beli B LXK
Margin : 1 500
_Pedagang Fengecer
Harga Jual )
Hu]g.ﬂ B TS5
Murgin 130
Kaunspmen
Hu:Eu. Bels LT ]

Sumber: Data Primer Diodoh, 2023
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Tabel 3 menunjukkan masgin peosasaran pada saluras pertama (1) sebesar Hp. | A
per kiloegram jagung, dan pengecer meneiapkan harga jusl ke korsumen akbér sebesar Bp.
A000 dan petan memetapkan harga bl sebesar Bp, 7000, Pengecer menetaphan harga. yang
dibayar odeh konsumen. Dengan harga jual vang dipatok petani sehesar Bp. 6000 dan harga
Jual dealer kelekeil Bp. 7500, saluran Kedoa (1 meatiliki wofal margin schesar Rp. 1500 o
tingknt petani don pedogang, Selanjuimyn hargs jual dari pengecer ke konsumen akhir sdalah
Rp. | 300, don margin pemasazan anters pedagang pengumpal dan pengecer sebesar Rp, 1,500,
Penetapan hurgn konsumen akhir sepenuhoyva sesaa

Saluran kedwa (L dengan iotad margin sebesar Bp 3000 memiliki margin ferbesar
berdsarkan harga jual dan bel svang diestukan oleh masing-maging Jembagn pemesarin.
Margin suata produk pertanim  meningka serng dengan semaki panngnya salugan
pemasarannya. Mamun ko hanya mengsumsakan sati lembags pemasaran, saluran pemasaran
et | E1 memalik margin :pﬁlill;.: rendah. }'ull:u Hp 1 LKk,

Blaya Memasaran Jagung

Menwnot {Ax Zohrs & Naoly, 2021 Dengan mengetzhui bisya dan pendapatan eatiap
lembugy penmsaran whan mendspatkon hasil di tinghar lembagn disdam salumn pemasaran Yasg
dignalises tergantung pada panpng don pendesnya saluran pemasaran, biaya pemosacan jagung
meTapskin THE.IJ-'-iI*E‘J}'iI yang dikeluarkan baik selama proses pemasiran msapon oleh masmg-
masing lembags pemasaran. muln darn =aat produk lepps dan tangan produsen hingaa
dimanfaarkan okl koosumen akhir, Lembaga pemasaran yang lediber dakam kepiatan
mempsarkan, menenggung binya vang terkmt dengan lenegn kerjo, knrung, dan tmnsportasi
itk i g -faasing Bemibain pemasaran jaguig disikan pacds Tabel 4.

Tertapal kamponen biava pembpsaran paida setmp kembaga pemasamn, s perts terliha
packa Tabel 4. Pada saluran pertama (1), pengecer harus membayvar bava ransporias: untuk
mengambal jageng pipilen dan petani dan mespelnys lngsung ke pelanggan scielah
membeliryn dan petomi, Pengecer membutehkon wakto dan vang untuk mengeringkan jngung
srhelom menjualnye lngsung ke pelmgean. Mereka juga membstuhkan vang unk membeli
karung agor besn membawn jugune ke pasar. Pado soluran keduoo {1, pedagong pengepul dan
pedagang pengecer melikukan penpeningin scholum didistmbusikan ke pelanggan, Setiap
snluran pemisaran vong melokukan kegiatan tersebo bertujuan untuk menominkan ksdar air
jaming. Ketikn pedagang pengumpul mengicimkan fagung kupas ke pengecer, mereks
dikenakan Wiaya tensporiast vang lebih tinggi, Sclsin ite, ketika podagang pengepul dan
pedagang pengecer mengirimkan jagung papal ke pelanggan akhir, biava karung juga hans
alibelusrkun.
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Tabel 4. Biaya Pemasaran Tiap Lembaga Pemasaran Jagung
12

Saluran l..-m.'rhag: dan Kompanen Biaya Harga Rizva Pemosaran (Rpk)
Pemasaran Pemasarn iRpkg)
Petand Jagung 7000
Pedagang Pengecer
“Transportasi 250
B iy 'F-r;ﬁ.ét_ringml a0
i B o karomg 1500
Tenoge kerjm A
Tuotal biava 2K
Brofit penjalan T
Harga Jual AAO00
Petani Jagung a0
Pedagang Pengumpul
Trsnaportusi hE
Biava Pengenngan X0
Bisya Kaning 150
Tenags Kerja 250
Total Biaya |.250
Profit penjuslan 250
g Pl 1500
Pedagang Penpecer
Harga Beli Pengecer 7500}
Trnspocisi L
Bimve Tenazs Kerja 20
Biava Karing X0
Bizya Pengenngan a0
Profit penjualan E
“Total Biaya 1,500
Hirga Jual 400}

Suelber @ Data Primer Diolah, 2023

Efisbensi Pemasaran
Tupemn akhir dari sistem pemasaron adolabh untuk mencapal pemasaran yang efisien,

yaitu pemberian kepuaso kepada pelaku vakni produsen. pelansgan. lembogsa pemasaran. dan

zelurvh pemameke kepentingan lainnys, Salah satv aspek penelitian yang paling penting adalah

komponen pemasaran, Kedua pelaky posar akan mendopatkan keuntungan jika komponen ini
berjolan cukup baik, Hal mi beroeti bahwa petoani, pengecer, dan konsumen mendapatkan
gt darl pemasaran vang efell’, Tingkat elisiens (EP) pemasaran dapat diliung untak
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meneniikan efekuvitas sesten peasasaran vang digunskan pads saluran pestaina (1) dan kedua

{I03.

Kuoiika i.ag,-'u permnzaran lebik kecil dari milai produk yang dijual, pomaseean diangoap
cisien. Pemasaran fehih efisien bila bayanya lebih rendah darpada nilai barang yvang dijual.
Murmalina (2018} meavatnkan balwa sistem pemnsatan jagung dapat dikategedikan efisicn
jika EP-nyn beracks di antarn O hingea 33%., kurang efisien jika berado di antora 34% hingga
7%, dan tdok cfisien jiko beradn di antora 68% hinges [HE, Tobel 5 menunjukkan
perhibmgan efisiznsi pemasaran jpgung dilokasi penelitian

Tabsl 5. E.Elmﬂ Pemasaran Jogang

Saluran Pemasaran Efisiens Pemasaran (EP)
(total bayva pemasaran'total nilsl prodok) x
i
Saluramn pemasaran periama {1 CROHT ) B = DO
(.l & [N
0k
Saluran pemasaran kedua (11) {1,250 75000 x 10FE
016 = 100
T e

Sumber : Data Primer Diolah, 2023

Milai efisensi pomasaran saluran pemasaran pertoma (1) dan saluran pemssaran kedua

() tergodemg efisien diketabui masing-masing schesar 1055 dan 166% berdasarkan wbel di
atas, Hal i menusjukkan bahwa saluran pu:ﬁaﬁanm piods pertanian yang dibhasilkan dan
Jjagung pipil di Kecamatan Tenjung Morpwa tidak melolui lembaga pemasaran vang panjang
sehingon bdaya pemasaran dan margin tdak cukup tinggi uniuk mencapai barga junl akhir, sena
hargw vang diterima petani tidak terlalu joh dori konsumen

KESIMPULAMN

Drard hasal peereslitian dapat disimpuikan habwa saloran pemasaran | banyak digunakn
oleh petani karena petani lebih memilih menjual ngsung ppgune ke pedagang penguimpal.
Semakin Panjang saluran pemesaran suatu peoduk pertanian, maka semakin deggl besar
imargin  yang dihasilkan. Selwaliknya, margin vang reidah yoitu padn saluran peinassaran
prertanma (1 vaiiu Bp. LOMD deagan hanya melibatkan satu lenmbags pemasaran, Jargs dan biaya
pemasaran memifiki: nilai yang bervarasi antara saluran [ dan salucen 11, nilai efi=iensi
pemasarmn padn saluren pemssaren pertama (1) don spderan pemasaren kedes (1) masing-
masing adalah sebesar 1095 dan 16.6%, kedva salumn pemasaran termasuk dalame kategori
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efisien. Artinya saluran pemasaran yang berperan dalam memasackas peoduk pertanion jagung
pipdl di Kecamasan Tanjung Mocwws tidak melalul femrhagn pemasarin yang E:g,hu Pamjang
sching pa laya pemasaran don margin pemasaran vang dehasilkan tidak banyak schinges barga
Jual yang diterima oleh Eomsumen akhir tidak cerlalo jauh dan hargs yang diterma okh petani.

UCAPAN TERIMA KASIH

Ucapan terimin kasih kepeds Universitas Muhamaodivah Sumatern Utors yveng telah
mengamanihkon peneliti untuk menalonkan penelitian melahn wngeamn Penelitian Dosen
Pemula Univeristas Mubamnssdivah Sematens Utarn Tahun 2023, Tidak lupa jugas penelin
menyamprikan t2rama kasih kepada seluruh dosen civitag akademika vang telah mendukong
Perjalinnya penelitian rerunima keguada angota penel igan, Nurkajijah, 5.0 8 Apr ., Salsabila,
SP.MP kemedian pibak lisar penclitian vang berasal dan Universitas Malikussaleh yoatuo
Sakral Hashy Puarada. 5 F. MSc., CME yang 2kah hanyak memberikan arahan dan selusi,
juga e mbanty penulisan anikel lokah in.

DAFTAR PUSTARA

Aclivym, D, Tkka, M DL A& & ARz, A (M2 ). Aonmaligis Efigpensi Pernasaran Buah koeuk Eakal
I Dwesa Plososori Kecamaton Pun Kabupaten Mojokerto, Agrimas, 521, B6-85,

Aamin, N, 5, (2020, Efsens Pemasorin Jagung Bisi=18 (Zen Mays) [0 Desa Keang
Kecamatan Kalukku Kahupaten Ml o, Agrime, M2l
Hrepe: Do O 10 206 18 A pm VB2 TEIO

Ar Zabra, B, & Naaly, Dy, (20210, Analisis Saluran Pemasaran Belimbing Dewa Di Kecimatan
Papcoram Mas Ko Depok.  Jurngd Agribiswy fedoresie, 91, 13-30
Hreps: Do Dee 10 29244/0ai 2021 9.1 .13-22

Bima, M., & Imdaka, A, (2023). Apalisis Faktor Produks) Yang Menpengarshi Produks
Jogung D8 Dy Tahun 20017-X021 Dengan Metode Cobb-Douglass, Geownle Jurmad il
Eketgrd Penrhangwneet, 201, 69-T6,

Badan Pusat Statistik . (20230, Dedi Serdorg Dalar Angha 2023,

Darmansyah, K., Hamdsyani, L. & Novian, N, (20215 Analisis Usshabani Dan Sistem
Pemasiran Jagung Hibrids D1 Kecimatan Pammbak Kabupaten Delisendang. Dol Agro
Misanrarn, (21, TS-H4,

Fatmwwati, & Sirajuddin, Z. Q2009 . Analiss Margin Dan Efisscnsi Soluvan Pemasaran Peron
Jagung {Fex Mavs) DI Desa Suka Makmor Kabupaten Pohuwaty Proving Gosontalo.
Crowrortale Agricalture Teclmolegy Jowrmal, 2010,

La. 5. & Lo, B (2020). Saluran Pemasiran Dan Days Serap Lembags Pemssaran Togusg
Vametas Bigi-¥ De I:.uhl.lp:ll:r_"ll Murs. Jerpel Hmarel ME‘-I:I?-F.'&'.IE_I.!HFJ Deiel [ Perdirmem,
S(5)

Murfiri. Yusnadi, & Arman, (20193, Anafisis Pemasaman Lada (Fiper Migrum L} D8 Desa
Sangleponzan Kecamatan Cunie Kabupaten Enrekang. Suomad Ecesysten, 1A 1), 3044,

Permentan, (3H 1) Kencons  Siraeeis Kemenierian  Peranion Telwn 2006 < 2004,
Kementerion Pertanisn B,

Puarada, 5. H., Guening. B M. 5., & Harakap, W. U, (2030}, Efisiensi Teknis Rano Pasok
Jugung Tingkur Petani Dan Pepgumpul Dengan Meiode Do Envelopment Analysis

ACTRITEA Rivrod Maii ddin Te ks bigi Peraime, Vol 11 ool 300 e F309 - 127 1141




-I5SINV : 2407-131 5, e-IS5N : 2722-) 807 AGRITEPA, VoLl 1, Mo T, fanueri -funl 2024

{[Deay Kecamatan Hqu.uE.; ks, Diels Serdmg. Sutiatern Uaga. Apro Hali; .-*;.;n'ru.lhrrr.nl
Jowmal, (21 23245, Hitps: Dol Orgd 1037637/ AV 32,629

Sambunga, T M. Kounamg, B K., & Bumagit. G. A TR AT (2006, Analisis Permasaran
Buab Pepaya Di Desa Mauagkas Recamatan Donembe Kabupaten Minalasa Utara. A gri-
Kowpebonomi, I a0 53, ['II1'|1-.::."."l‘.|~.1i.ﬂn:.l'l“._"!-_"!-?':"'ln'.-\grﬁlmrk.12.11.21 P, 126N

Smmpga, M, M. R, Sipayung, M. L& Laila, F {2022), Analisis Perkembangan Desa Berbasis
Komoditi Tanaman Pangan Dolam Pembangonan Duerah [ Kecamatan  Tanjuing
Muorawa, Kabupuien Deli Serfang, Provinsi Summicrn Uara, Jurnad Darma Agung .
JiApail), 275-TEL.

Sircgar, A, A & Hermonto, B, (2023}, Peranon Penyulul Pertenion Terhadop Peningkatan
Pendapatan Petani JTagung [0 Kecamatan Tanjung Morpwa Kebupaten Deli Serdang
Pendahuluan Pembangunan Penanian Indosesio Untuk Menciplakan Ketahanan Pangan
Do Peningkatan Kesejahtersan Petani Meropakan Kewa). Jomol Agrenssamiara, 31,
1-11.

Sugiyono. (2T, Mefoale Kinangitantl Dan Kol BED (3rd Bl Alfabeta,

Widiastuni, M. & Harisudin M. (2003), Saloran Dan Marjin Pemasaran Jagumg Di Kabupaten
Grobogan, Sepa, W20, 231240,

Wowiling, C. C.. Pangemusan. L. BT & Duinais, 1N B Q2010 Analisis Perasaran Tagung
In Blesa I mbe Kecamatan Ihmembe E&H{m‘uﬂ Pelidahassy U ias. At Soxdioekaumani,
I403), 305, Hopa: VD Orgd L 35700 { Azrsoneck . 14, 3. 2008 22324

142 Ilwring, 0. MA., Mistagjah Horbafah.. Sabahide, Sanabida, & P, S 00 (004, A yeis ol Markaieg Clemnels sl
Mok ey el




J-ISSN : 2407131 5, e-I55N : 2722-) 807 AGRITEPA, Vol 11, Mo 7, fanueel -funl 2024

SCRITE Biprod Tlani odin Te ki bgi Pemtime, Vol |1 Bool 3004 peges 29— 127 11493




5089-Article Text-26477-1-11-20240615.docx

ORIGINALITY REPORT

224 22

SIMILARITY INDEX INTERNET SOURCES

1 8%

PUBLICATIONS

%

STUDENT PAPERS

PRIMARY SOURCES

repository.umsu.ac.id

Internet Source

.

O

jurnal.unived.ac.id

Internet Source

o

5y

e

Internet Source

digilibadmin.unismuh.ac.id

3%

doaj.org

Internet Source

-~

2%

core.ac.uk

Internet Source

e

(K

Internet Source

jurnal.darmaagung.ac.id

(K

BH B

Internet Source

ejournal.pps-unisti.ac.id

(K

Internet Source

jurnal.um-palembang.ac.id

(K

jurnal.peneliti.net

Internet Source

(K




jurnal.unigal.ac.id

Internet Source

(K

jurnal.unigo.ac.id

Internet Source

(K

Yuni Marleni, Yos Wahyu Harinta, Rosita
Dewati. "Analisis Marjin Pemasaran Ubi Kayu
(Manihot Utilissima) Di Kecamatan Polokarto
Kabupaten Sukoharjo", Journal of
Agribusiness, Social and Economic, 2023

Publication

(K

Exclude quotes On Exclude matches Off

Exclude bibliography On



5089-Article Text-26477-1-11-20240615.docx

PAGE 1

PAGE 2

PAGE 3

PAGE 4

PAGE 5

PAGE 6

PAGE 7

PAGE 8

PAGE 9

PAGE 10

PAGE 11

PAGE 12

PAGE 13

PAGE 14

PAGE 15




