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ABSTRAK

Pemasaran mernpakian suaiu peoces sosil manajenal yang o dadamma andivido dan
kelompok mendapatkan apa yvang mercka butuhkan dan ingioken deagan mencipizkan,
menawarkan dion mempertukarkan produk yang bermilin dengan mbak lsn, Tajean dari
penelition ini untuk menganalisis =alumn permasaran. margin penosaran dan fakior-faktor
yaig berpengaruh teclsdap margin pemasaran semangka di Kabupawen Pesisir Barat Provinsi
Lampung . Peselitian mi mengeunakan analisis deskripilf disn oesdel represi Bmier Berganda
dengan melibatkan 5% petani dan 30 pedagang senangka, Hasil dari penslifian menunjukkan,
Terdapat 3 saluran pomasoran semangka i Kabupaten Pesisir Barar dianfarasya, Saluran |
(Petani — Penpepul — pedagang besar — pedagang pengecer konsumeny, saluran 1] (Petind -
Pedagang beswe - Pedapsnpg pengecer — Konsumend, den saluran U1 (Petoni - Pengepul -
Pedagang pengecer — Konsumen). Margin pemaseran pada saluran [ paling  dingei
dibandinglan dergan siluran 10 dan 01 Fakbos-fakoe Vg mempengaruh AEegin pemaaren
bush semangka (Cirmllay Voalgard) & Kabupaten Pesisle Borur adalsh harga di cesehot
procipsen sedanpkan volume penjuidan, don biaya pemasaran tidak berpengaroh fethadap
M gin pemasaran semangka.

Kata Kunei; Saluran pemasarmn; Margin permassan; Semangka
ABSTRACT

Muarkenng iy e swercled mopogerind process by which dedivideals o grosps shinain
Wit ey need and want terough creoting, offering and exchanging produces of valwe with
athers, This siody aims o analyee movketing chanrels, margies,  and faciors tear inflwence
e markenng margin of warermelon in Pesisie Barat Regency, Lampung Proviece . Thie soay
arves deseripiive analviiys and mialpgele lineer regresiir readels Grvoldag 36 fermiers and 30
witermelon fraaers. The reseliy of the sty show, There are theee marketing chonels for
wilterrgelon in Pesisie Hared Regency. inelwding Chaunel | (Farmers — Collectors -
wholesalers — conmnmer retaders), cbernel 11 [ Foarawers Wieealonalers Retaders -
Croms e |, aed clwamed FIEFarmers — Colfertors — Betddler: — Comumers), Flar ek e
Hrweim o charna | dhe Righest compered foe cliammels I aod I The price of the prodicer
devel fa the focwr ter fefuences the marketing margin of watermelon (Clirallrg Valgaris) i
Peiivle Boral Begemcy, e oomirasy, salex velirmpe el IR PHE  Csy s sl cffeet
witermelon's markefing sanpin

Keywords: Morketing channel, Marketing margins. Watermelon
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PEMDAHULLUAMN

Pembangunan  homskulora  welah
memberikan sumbangan yang beraris bagi
sekior  perianian  maupun  perckonomaan
naxicnal, yang dapan dililat dam Peoduk
Dosmestik Brule (PDR), jumbih  mimah
tanzgm  yang  mengindalken  sumber
pendapatan  dari  subsekbor  hosikolbiors,
penyermpan tenegs kerjp don pemngkaton
pendaputan masyamkal anl:'r:'ll'lg.ll:'l..’lll
hartikulfiura juga meningkatkan nili don
ketersediaan  samber keigan  masvarakal.
kemtnbuse subsekbor borikulium ke depan
alcan lzhih ditingkatkan
peningkaan peran dun tamggong  jaweb
Dhinakdodat Jepderal Hoetak ubtues,
Jremangki
kepentingen kinnya {Dircktorat Jenderl
Howtikultura, 20025

melalui

bersinergi dengam pama

Sant ini mesyarmkot sudoh semakin
memyiekin pentingnya mengkorsunsi
bush-buahon. Hal i terlibod antar lain
dengan semakin banyakny: pars pedagang
buah i berbopai  pasar  irdisional ,
swalayan bahkan sebagal pedagang kakl
s, Mamim  ketersedinan  bugh-bunhan
sepng ek scabil

s yar ekt . Petani

wmng  dengan
Permintaan
mendapatkan harga produk yeng seadah
ketiky produksl erelimipah, namuon di sisi
lwin ketikn terjed kelongkoan  bush
pasar menyebabkan harga menjadi mahal
dan konsumen sulit untuk mendopatkon

prosbuk Bush vang diinginkan. Ban 1.-|.'_|5_|
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penaacaran, laiga  produk B beahsn
tidak dibarass hargs dosor sehingga ik
torunnya haraa ditentukan aleh pasar dan
rendah Engminya permintaan. Bila petani
mengabatkan  situasi pasac dan cidak
membuet pola tnam yang tepat {panen
dilakokpn  pede  =at bunh  semangkn
melonjak di  passr) maka petani okan
mendapatkan keticakstabakan harga.
Kegiatan  pemisann merupakan
sl kegision ckomponu  vang  berperan
menphubangkan antara Kepentingsn pelani
dengan konsumen, baik untuk  produksi
primer  (peoduk segar),  setengsh  jadi
{bohan baky imduswid nuopun podek
olabhan  jadi  (Ansdita. 2004 Aspel
pemasiran menjall fekior penting dalam
wsahatani  (Rotnosan, e ool 2016),
terema i sekior
{Gockariowi, 193,
Esarn ya Gapal Giarnikan ok jaal helbi

azTihisnis

Pemasarom  pada

yang  mengnkibatkan  pemilik barang
menjual  kepada  pembeli  pads  ceeghon
Targa yang disepakati. Prodesen erkadang
kesulitan  mencarl  kopsumen, demikisn
juga scbaliknya, koisunen sulit mencar
produsen vang mesyebabkan munculny
lembaga  pemosaran, baik pada cieghs
masienal  monpun lembaga  pemasaran
lokal. Lembags pemasarsn  digunokan
uirtuk. mendistribusikan buah semangka
dari petani sampai kepads  Eomswmen

melalui pelaku pemasaran

10| Askta, Enri MubGsar G, & Suraniri B (20337 ) Mackaring Asadeans oF Hasammalnn [l viapasl
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Sistesn pemaasaran vang efektl das
cfisicn mempakan sexu prakondisi bagi
kelancatan dany kesedenbangan
pembangunan ekonomi. Pemasaran yvang
baik akan meengarahkon afman baneng dan
Jasa dan produsen kepada konsumen ying
muEmpy  memberikon  indikas  entong
perubahan-perubshan pempwaran dan
permintaan kepado produsen {Inddm don
Alduliah, 2005, Okh karenanya,
pengembangan  don  pempetabuan  vang
Tepal sangat diperfukan untok mendorong
peningkiatan hasil produksi petani vang
didubing  oleh  ekmk  otau metode
pemasarmn yung tepal Bdubyuamo, 2000,

Provins  Lampung  merapakan
procusen semangka  di
Inbomesin, selain Provinss Jewa Tengah,

Jwwa Barasr, dan Jawa Timur dengan rain-

salah  saiu

rtn produksi mencapo A0 tonha'taban,
Prowduksi semangka i Prowins Lampung
pgn mengedomi peringkitan setiep
talwnnya.  Pada falun MY, prodoks)
semangka meningkal hmgpea 59K dan
tmlun sebelumiya (BPS Provinsd
Lasgpng, XNk, Salal = dacialy vang
memmiliks potenss produks semangka di
Lamqung adolah Kabupawen Pesisir Barat.
Sehagan  kabupaten bare  di Provimsi
Lamyjuing sejak tahon 2012 Kabupaten
Pesisir  Barat  mule  mengembangkan
berbagai komoditas pada sckior peranian
dan saloh satumya odalah semangka,

AGRITEPA Val % M 1, fanuar! =fuini 2022

Eaostoadits semungka di Kaebupaten
Pesasar Barat banyak divszhakan di lohan
tamali  lal  berpiar  kKarena  memang
karskieristk wileyah Pesisiv Barat yvang
mergpakan wilayah pesgar i Provies
Lamyping, Eusl
divanhakan odeh petani sekitor cen twhun
dan produbdivites petoni di wilsyah ini
juga belum fedals tinggi dibandingkan
dengan kabupaten  lmm di Proviesi

sepmamgka barg

Lampung,

Produks semangks di Kabupaten
Pesisir Barat mengalami penuraman pada
talain iy dibandmmgkan iabun
sebelumnya dikarensken ads  penuranan
luss lahan weabatan semangka selatr 45
ha pads whus 2009 {BPS  Proviosi
Lampong, XA, Semakin - menurunnya
minat peiani untuk berusahatani semangkn
dischabkon horga semongka yong ditesima
petant sangat meidsh dibmdingkan dengan
hargs  semongkn i timgkat  kensumen,
Petani  mesdapackan  larga  semangka
sebesar Bp, 3 SHLEN - Bp. 450000k i
saal kondisi pormal.  Tetapr jka terjadi
pancn rayi, harga vang  diberama et
lebeh rendah. Sedanghan harga semangka
di tingkse konsumen bisa mencapai Bp.
TA00 L0 - Rp. 0 S00 kg .
Eetidakpastian  harga  semangks  dan
Tingginyu selisih harga penusaran yang
disebabkan oleh perbedaan harga vang
cukup besar antarn hargn vang diboyarkan
aileh presdigrang dengan luuga yung diteria
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oleh petani mesgdi salah sam penyebab

nengeannys  minat  petand melakukan
usalwitani semanpgka dan memilth unmik
demgan komdeliti  pemanian
2007).

Berdasarkan wrainn jersebor, maka juan

1)y FLpE ]

lainnya  {Yusnia, et al,
dalam penelitinn mi adaloh mengamnlisis
salurin pemasaran, margin pemasamn. dan
faktor-faktor vang mempengarohi margin
penuasaran semangka di Kabupaten Pesigie

Barit Provinsi Lampang

METODE PENELITIAN
Lokasi dan wakiu penelitian
Penclitian dilakukan

Eabupaen Pesicir Barat, yang imelsputi

i di

AGRITEPA Val % M 1, fanuar! =fuini 2022

Kecanmtan  Benghunst, Kazcamalai
Mearas, Keconmatan Pesisir Selawan, dan
Foecaratan Pesiser Tengah vang
merupakan deersh senwra produbsi

sernangka terbesar di Kabupaten Pesisir
Barnt {Gambar 1), Kabupaien Pesisir Barat
bama vang

semnngkn

meTupakon  kobupaten

mengembangkan komnoditi
sehagni salah satu komoditi unggulan dan
buficlays vanaman semangka di Kabuapaten
Pesasir tergolong unik karens ditomam pada
tamah Dok berrsar. Wakin penelitmn pada
bulan  Fanwori sampai dengan Febraar
2],
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Gambar 1. Lokasi Pepelitian
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Metode penentuan dan pengambilan
res pusnen

Responden  dalam  penelitan
adaloh petani  semangka  dan  pedagsng
seinangks.  Berdmarkon hasal prosurved
populasi peani yang ado di Kabopaien
Fesisir Barm sebanvak 56 petani yong
iersehar di empat kecamatan (Tabel 1)

AGRITEPA Val % M 1, fanuar! =fuini 2022

Penentusn sampel petanl weomngka dalam
penclitisn il meaggenokan  ekoik
pengambilan sampel ysie ror probalbloy
sewnpling  (mcusle spwgding  ak  scak)
dengan  carad sensms yai dengan
menjadikan  semug populasi schaoa
sampel aton responden yaibe 56 petan

semangka,

Tabel 1. Seharan petani semangks di Kabopaten Pesisir Barat

— Wikayah Jwimlah petan: scimangka
Kecamatan Benghuns 1
Kecnmuokan Mgaras £
Eecamutan Pesisir Sclotan &

Kecamatan Pesisir Tengab 7
Kabupaten Pesisir Barat Siy

Sumber: survey pra penelitian, 2020
Pepeotean  lembagn  pemasaran
semangks di Ksbupsten Pesizir Barat
dilakukan demgun carn swowball semplivg,
yauitu mengikuti salumn pemasoran yang
dilakukan oleh petani semangka vang ada
di setinp kecomntin sampo dengan pasar
Kabupien Pesisit Barat,
Metude analisis dato
Areliviy salivran dav wergla peaiasarai
Salwran pemaiaran bush semangka
difakukan  pengamatin |:|E1:'||:.'::l|!| ekl
observast atan dengan menclusun  jejak
penyaluran bl semsmgks mulai dari
petant hingea ke konsumen akhir. Saluran
pemasamn semangka dipeliskon dengon
menggunikan metsde anulisis deskriptif
yaitu  menggnmborkan pols sakumn

pemakaran  semangka i petani

{produsen)  sampai kepada Konswmen

1ingk3ta1hupm-:n (Robiman, 2007 ),
Untuk mengetabiu

pemasiran dihilung dengan menggunnkan

margin

rumus CSuam, A4 T, 204 Khoinl
Hapi, 2015}

MP =Pk - Fp

Keteramgom;

MP = Masgin peiashsn

Pk = Harga di tingkat koisumen akhi
iEp)

Pp = Harga di fangkot pevsduscn (Byph

Analizis Sakipr-fakior ang
nbe e rgernhi aargin perasars
Fakve-fakter yang mempengaruls
margin pemasaran snsngka di Kahopaten
peaisie harar  dianafisis  menggunakan
misdel re presd RTTEHTS :I:E"I'Ej.llldi [ aanicosa Jdam
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Ashan, 20051, Untuk mendapatkan model
teibaik  maka dilakukas wji noemednaes,
heteroskedoisatas, dan multkolinesrdas.
Faktor-fakior tersebat antara lain harga di
tingkat produsen, volume penjualan {Suek
dan  Rundu, 2008],

terhodnp  margin  pemesamn (Suek  don

hinya pemasaran

Randu, 2008). demgan model sebagai
herikui:

MP =2+ hiXy & bass shasiss o
Bosterangsan ;

MP = Margin pemasamn {(Rp'Egh

A = konstanta

by, b2, ba= Koolesien regresi

® = Harga di fingkst produsen
{Rpke)

M1 = Walume penjunlan (ka/panen)

H3 = Biawa pemasaran (Rp'pancii)

@ = error | gkt kesalalsan )

HASIL DAN PEMBAHASAN
Karakteristik responden

Kornkteristik responden merupakan
kermpmman  dan responden herdasarkan
aspek sosinl dan ekonomi, schinggn dapad
mesnberikan gambarn yang cukup jelis
mengena swidu kondisi dan responden don
ada  kaitaoya  dengan  wjan o dalam

penelitian ini. Berdasarkan basil penclitian

AGRITEPA Val % M 1, fanuar! =fuini 2022

wang telah dilakukan terhadsp 56 petand
responden dan 300 respoeden pemasaran,
maka dapar disdestifikasikan  mengersai
karskieri=uk  resposien  meliputi jenis
kelamsin,  wmur,  pendsdikan.  juedah
tamgpungan keluwrga, pergalimaun,

Jenmisz  kelamin mempakon  salah
=ntu hal yang peniimg untek diamati. sehah
perbedann ini doepat dijedikan  schagni
penggalongan  karakiensak  kual  dan
mampu dulam bekerjn. Berdnsarkan Tubel
I mayoritas petani semumgka  dam
peidigiang  semangka  adidah  berenis
kelamsin  kki-laki.  Dalam  kal ol
pengelobian wsabiateni membuwbban Cisik
vang kuat kafens petani barus meengolsh
lahan, menanam, sampsi dengan panen,
szhingga lebih bamyak dilakukan oleh laki-
laki. Selain i, Eegiatan pemasatan jugn
begitu dilokukan  oleh loki-loki  vang
memiliki peran dan langgung jawah dakim
keluarge. Hol ini sejalan dengon pepelitian
Ehoiesl {2005y bahwa  petani dan
pedagong  semangks mayorias  aki-Laki
karena lebih mengerti cara  persgolahan
usalating seosiighka dan lebih pesmaslami
bagaimsana karaktenstik dan - semangka

yang akan dipasorkan.

14| ackta, Fari MubGsar G, & Suraniri B (D037 ) Mackaring Al oF Hasammelnn [l viapasl
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Tabel 1. Karakteristik petani dan pedagang semangka

ILTTR Eoarak fersik Pl F"l."r.L'lE.all_ld_
X % Rota ¥ & Rata-ratn
liwa) -rsd (jiwa)
1. Jenis kalamin
a. Laki-laki 54 43 a0 1000
b. Perermpusn . in 0 {11HI
i Umur {iahunk
4. 25- 534 21 TG T O2353
b.35 .45 2h 4h A2 37 13 4333 dl
c.af - 55 L 1607 (b 3333
i, Pendidikan
(tahun| 45 Rk 36 5 66T
a -9 1L 1964 f 22 7333 11
b, 1k= T2 1 (hiKD 3 1111H1
¢ 12- 16
4. Juinlah
FTTT T
kelwarga (jiwod 32 13 I3 SRR
L 3i-4 ] 3342 4 12 L 4
[ I A 5 L] 3 [EREH]
.70
B Pengaluman
{tahun| 21 irs & M
a?-h 2h 4hA3 ¥ 14 4667 o
h,7-11 b 167 T13A3
Tl SR LT Jik N

Supvber: Analisiz data primes, 2021

Umr  mernpengamnibi
keputusan dan
merispakan salab sawn fakoor  herdatan
kerjin,  Bendasakin

hasil  penelitmn Tabel 2 mesunjukkan

SESCOrmg
dalam  mengambil

dengan kemampuin

behwa rag-rma umor peman seemuinska
adafah 37 tabus  don
pedagang  semangks  adalah 410
Peto sermangka dan pedngang semangka

rald-rats  une

Lalm.

memiliki mte-rats wmmr yang pooduktif.
Menunst Mubyosari et al. (2008), wmor
procuktif berkisar 15-64 than, Penelitian

imisejolon dengan penclition  Pebriani

(20111 menvatakan bahwea omur - petand
aailam it

mendukung petanl dalam merencanakan,

kategari produkiif
mengekola  dam

sehingga  petan
beboerje dun berfikir secars gpiimal.

kegiaian
dagrat

mengaiur

wsashatananya,

Tabel 2 menunjukhkan balwa eata-
mig tingkat pendidikan petani semangko
rendah (mojanz SMPL Hal o
menunjukkan dom segi pendidikon petani
di Kabupsien Pesisir Ban
tergobong  rendah  karenn banmyak  anak

semangka

putus sekolah schingga memutuskan untuk

AGRITERS! Jurnal Bmu dan Tekrmbogi Partanian, Vol kol 2002 paps: G- B4 | 75
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mesijadi  petan.  Sedanglan  rate-rata
pendidikan  pedagang  semangks  cobog
tmggr  {jenjang SMA) Hal o i

menunjukkan bahwa  perlu adamya
kualifikos:  pesdidikan yame  culup
memadai  sehinggs pedagang  dapan

menerima ieknobogi don informasi yang
iemus  berkembang  untuk  meminimalisir
=stem pemnsann semangke di Eobupaten
Pesisor Barar. Penelitizn ing w2 jalan dengan
penclition  {Jwyasman. 20133 veng
menjelaskan bahwa modivass Kerga
seseomng dopal dipengambi oleh tingkad
pendidikan seseorang. Arbnyva semakin
tipgei pendidikan sesesmung muka akan
dapat menmgkatkan

keterumpilan, pengetshuan, dan perubaliin

keahlian,

akop sehinggs dapai menjadl motivasi
pekerja aksn meningkat ke mampaannya.
Jumluh tmggungan kelvarga pada
UITILIETT Y E trer b bum gan dkengan
pengelunrun rumah tingga.  Tamggungon
keluarga mervpakan beban  yamg  hares
dipenuhi kebutuhannya  setiap  haninya,
Oileh karena o, semakin hanyak
tagaungen keluarga maka scoankan besar
beban ekomomi yang barus dipenuhi dadam
keluarga  wrscbur,  schingze  alokasi
pendapatan  semakin bessr uniuk
merrenubi - kebutuhan  beban perseban
iMuolyasan ., 2K, Berdasarkan Tabel 2

terfihat bahwa rata-rita jumlah tanggungan
keluorgn petini don pedagang semangkn

AGRITEPA Val % M 1, fanuar! =fuini 2022

adalah 4 orang vasg leeausilk  pada

karegor sedaki.
Keberhasikan

hanya diperaleh karena pendidikan Famal

saja, tetap ada  faktor  lain wailu

wesearang  Didak

pengaliman kerja osetidukeyy ik
mempengrnihi kebertusilan dalam
wzhnnyn, Berdssarkan Tabel I dapst
dilihnt  babwa  rstaeratn  lama  petani
bernsahatanl sepmmpgka adalah 7 abin.
Dalam had imi semakin lomanya - petani
meEikekan usdlEtans, maka akan
membaty didom memperokeh pelagaran
mengkatkan
e mbandi mgkan
basil wang diperokeh don musim tasn
sehelumnnyi, sehingga  dopan  membsasiu

petany dolam mengnmbil keputusan yang

bagainsana produks

ishamninya  dengan

akan dilakukan pata periode musam tanam
benikutmm,
peakigniz sepmangka  menjEll o peslang

Sedongkan  rata-rain  lumn

adadoh % tohon,  Lomanva  pedngang
bekerpn  beroprasl dan mendistribusikan
produknyn berpenpansh dergin
pengalaman  kerjo  pedagang  terhadap
lawar-menawar  dan sisfem  pemasaran
yang ada. Pepelitan i sejdan dengan
penclitian Piwrd (2020) menyatakan bahwa
e gl

kespnaaim i

pengaluman kit
pengetahuan C g
mengabokumkan  tokior  produks: o dan
menerapkan eknologi bans.

TB| assa, Enri, Mub@sen, 6., & Sureniri, B (1037 ). Makaing Al OF Ratammalns (O warasl
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Karakteristik osahstonl semangkas di
Kabupaten Pesesir Harasl

Karakiernsgik usahatani semangka
dijelaskun secara deskopif dengan melihat
berbazai indikator sepert luas lohan, staus
kepemilikan lahon. biaya sewa lahan, dun
Jemis sertn kunlitns bibat semangka yang
digumaken  oleh petani. Tabel 3
menunjukkan  babws  stalus  kepemilikan
labgany  perami  semangka G Kabopaten
Pesisir Barat seceara dominan yoilw sewa,
iam sehiruh petam semangka di empal
Kecamtan i Kabupaten Pesisir Barad
rata-rata menyews lahan dengan luas vang
berbeda-bedy.  Pewnl menyews  lahan
dikarenakan  keinoditih  semangks  yang
hidupieys akan tembuh dergan subur pads
Iwhon ligt berposir {dekni demgan bibir
paEniai ). sedangkan reta-ran peiand fidas
memiliki lehan di aren terscbut sehingen
menghiraskan  petini menvews  Bahan
untuk kebedonpdan usahstoni semangka

Adapun luss laban  mosing
mising  petani semangka di Kabupaten
Feasor  Barat  pada tabel i oanas
inensrnghan bahwa luss lahon perseatase
tertinggl  yailu sebesar (TLA43  persen)
srhanyak 40 peiant dengan luas Lihan 1-
B Ha kstegor Buas  laban  seepat.
Sedmnglan untuk persenthse terkeci] yait
sebosar (5536 persen) sebanyak 3 petani
dengan [uas kihan =26-35 Ha  kate pori

[ [whan hms dengon rata-rata heas Inhan

AGRITEPA Val % M 1, fanuar! =fuini 2022

sepesad 1,7 Ha, Seinng dengan lsss lahsn
perans yang bervarias sehingos baya sewa
lakan yang ditenma pelsampun bersada-
beds terganumg luas lakan yang discwn
petams.  berdasarkan tabel  diatas
menunjukkan bahwn by - sewn Inhan
petoni paling bonvek veitu pada luas Inhan
I-1 & Ha dengan biava sewn Inhan sehesar
Bp JO0R0D - 55000007 Ha'tahun
sehanyak 40 petani dengan  persenbase
(7142 pemsen). Petami  semangkn i
Kabupaten  Fesisic Barat  hal i
menun jukkam bsthwa FHE: faham
mendomuinan pada lws lshas 1-1E Ha
dengan ol bizva  sews  labun  Bp
2000000 -5 500400 Hattaluin  dengan
rfa-nuls baya sewa lahan sehesur Rp
560643,

Jenis  hibit  semangkn  yang
ditenam  petani semangks di Kebupeten
Pesauir bl terdapat dua jenis yaitn gnib
hibit owvala dan  wmara,  jemis  habi
semangka vang sering digunskan peran
yatitu jenis bibil Ovala. Berdosarkan Tatel
3 menunjukkan babwa persentase ertinggi
el semamigha vang  dRranam  petand
adadah jenis Owvala, Dalam bal o keduoa
jemis semanska  yang  ditanomi  petan
berkualitas sedang, akan betap) dominan
petani semangks di Kebupeten  Pesisir
Barut menggunakon jenis semangka Cvilda
diikarenakon sehagian petani sndah terbinsn

menandm  jenis  semmngkn Owala,
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Tabel 3. kKarakteristk usahatanl semangha di Kabupates Pesisie Barat

Mo Karakteristik UT Tumlah  Persentase Rata-rata
. [arang ) Leh
1 Stabus Kepemilikon Lahan
- Bews At 1 CW (R douminan sews
- Milik sendiri i L1
Z Luas Lahan {Ha)
- Sempit  (1-1.8 Hi 40 T1A5
- Sedang (=1.B-26Ha) 13 23.3] 1.7 Ha
Luas  {=26-3.5 Ha) 3 536
3 Biaya Sews Lahan
{2000 [HHT - 5 50¢k 0000 40 7143
- {=5.500.000 - EO00.000) 13 2332] 5169643
(EOC D0 — 10k 00,000 ) 3 5,36
4, Jenis & kuolitas Bibit Semangka
- wvals dengan kualitas sedang 2 57,14 dominan Cryala
o A dengan kualits sedang 24 A2
Sumrber, Analisis data primer, 202 1
Baluran pemasaran  semangka  di Pesisir  Barar  teedin dari pedagang

Kabupaten Peskir Barat

Bepdusprkan  hasil  penelitian,
diketohui saluran pempsarun semongkn di
Boabupiten Pesisir Baral terdapat 3 suluran
pemasaren  (Cambar 1), dimana  pada

saluram | merapakan  salunm  paling
panang, melibatkan 3 lembagn pemasamn
distumnyn pedagang pengepul, pedagang

besar, pedagang pengecer, pads saluran

pemasaran 11 rdak  melalul  padagang
pengepul  tetap hanya  melibatkan 2
lembaga  pemasaran saja  dismtaranya

pedagang besar dan pedigang pengscer,
sedangkan  pada saluran pemnsaran 111
idak  mefalui  pacagang  hesar
medaln 2 lembagn pemassran disntamnyn
pedagiang pexdiging
pengecer. Lembagpn pemusaron yvang ada

netapi

pengepul  ddan

'|3|.a|;|.:1 e AN mlnﬂnghu i H:lhhp:lru.:ﬂ

pengepul , pedagong besar dan pedagang
pengecer. Dimang posisi der pedogang
penpepul berada di tingkot  kecamatan,
sedunghun pedugang besar dan pedagang
penpecer  merspakan  pedagang yang
berala i fingkal  kabopaten, ."'h:|irﬁl
sitluran yang digunikan petoni hingsze ke
kemsarmen.

Pada soluren pemdssran 1, petani
memasarkan semangka kepada pedapang
pengepul  setelah semangka d?gunm.
dengan cara pedagang peagepal datang
lamgsung ke lahan pada sant panci dan
iransaksi di hiwng . perkibogram dengan
pembaviran  wnai E.-.uai Lese pakatan
kedua beloh pihok  petom memasarkan
kepisdn  pengepul
semangka dipancn.F‘cng:pul menabe i
sermanypka ke petani. Semungka vang dibeh

semampka sedelsh

TE| Ackta, Fari MubGsar G, & Suraniri B (D037 ) Mackaring Al oF Hasammalnn [l viapasl
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oleh pengepul disorasi terdebils dahuili
aleh perani. Pemeepul yang relaly membeli
sEmaneka ke pitam Eangeung
mendistribusikan semangka ke podagang
besar, Pedagang besar yang  dosssksod
adaluh pedagang bessr vang ada i pasar
Pezisir  Bamt, Pengepul
mendistribusikan  semangka ke pedagang
besar dengan comn melakukan pengiriman

éubupﬂl:n

mengaunakan mobil truk. Pedagang besar

yang teloh  menenma semongks  dori

AGRITEPA Val % M 1, fanuar! =fuini 2022

Pengepul  melakukan  somass  terlebih
dahuly  sebelum ;:rﬁnmglm dibeli  aleh
pedugans peagecer. Selanjuinya pedagang
pengecer membeli semangka ke pedagang
besar dengan cara langsung  datang ke
pasar knbapacen. Sewclih semangka sampai
kepadn  pedngong  pengecer E‘nungJ-:u
disontir terdehih  dohobe dan kemasdian

pedogmng  pengeser  lnngsang menjual
sernangka kepada konsunsen akhar.

11] Fedagang i
Pergepul
[r——re— q
Petanl i3} t
[ Padagang i1} Pedagang . -
be<ar pENEECEr b
(2} T
Keterarggen: (1 p=sakamn 1. (2] = salaon 2. (3= soluras 3

CGambar 2. Saluran pemasaran semangks di Kahopasten Pesisic Barat

Padn saluram pemosarun 2 petani
al:n'nu:-.'.u'k:nl s gkn I:lll;‘..:xul:lg 'I-.r_']:uu.L"l
pedagong  besar, Pedagong besar vong
dimaksaid pada saluran pemasasan kedis
adalah soma dengan pedagang besar vang
dimaksud peda saluran pemasaran pertana
yairu pedagaing besar yang berada di pasar
&Impa[eu pexisic barat. Prosesnya yaitu
setelah petani melakukian  peininenan.
semangka  pkon
pedagung hewar dengan mr:n_gj_.'n.fkan truk.

sepern  dikirim ke

Prain kegiatan produksi petom melakukon
sl erlebah dahalu. Setelab pedagang
gaur menerima semangkn yang dikirim
sha disertass ferdebih
dobuly  oeh  pedsgang besar  schelum
semangha dipasarkan kepada pedagang
pengecer. Kemudian pedagang  pengecer
mendatangi  pedagang  besar  di pasar
kobupaten. Uik  membeli  semongka
setelnh semangks sampal kepado pedogang

olel petani,

pengecer semumghs disonir erlehil dabula
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dan kemudin semangka tedsebal langsing
dijual kepads konsumen akhir.

Saluran pemasaran 3 menun ukkan
bahwa semangka dipasarkaon  kepuda
podagang  pengepul  dimana  pedagang
En_g_-:pul ditang langsung ke lehan, Sama
dengan suluran pemosamn scbelumnya,
petani melakukan proses sortsi sehelum
s:mmgél didistribusikan ke pengepul.
Proses pemasaran semangka pada <alumn
i vaitu  Pengepul membeli  semangkn
langsung datang ke Iahan pada saai petani
selng panen dan padi Tansakst @hiung
per kilogram desgan pembavaran fusal
sl kesepakstan Eedua helal pihak.
Selanjutnya  pengepul  mendistnbusikan
semangka kepadn pedagang pengecer vang
berocda di kecomoten, Pedogong pengecer
membeli semangks ke pengepul dengon
amdntangi pengepul  secarn  langsung,
Senungkia vang tekih dibeli oleh pedaging
pengecer disorias tedebih dohulu scbelum
dijual ke konsomen. Semangka yang telah
disortasi  bisa bngsung  dijual  kepaxdn
K tierexiy ke,

Berdasarkan saluvan peinasaran di
atas, saluran pemasaran W lebibh efekuf
dibanding saluren pernasaran 1 dan 11. Hal
ine karema pada saluean  penssaran 110
henya campai di peear kecamanan sehingea
biwya  tmnsporiass  bidak  terlaln  besar
dengan demikian harga vang diterima odeh
konsumen  tdsk  terlaly  tinggi, korena

dalain  peduisaran semakin sediki e

AGRITEPA Val % M 1, fanuar! =fuini 2022

wang dilalus aeleh produk {semangka) maka
semakin  resdahimuoseh larga yang
ditenma olal konsemen (Emboae. Etoal,
2004, Akan feapi sebarun semangkn
sermakin  sedikit karens  honya  esclalu
sedikit  saluran  pemasaram hal o
menpakitatkan

semang ks tidok loss (Kaietal., 200 6.

pengenalan proviuk

Margin  pemasaran  semanpka i
Kabupaten Pesisiv Barai

Bargin pemasaran diperhiungkan
dengan milai mepiah setiap ke,
Apmmnmarlsanda e al., (2005 dan Adfarisi,
el gl (2021 menjelaskan babwa margin
pemasaran hanys meounjukkan perbedasn
au'ga yang dibeyarkan kensumen dengan
harga vang diterima petani, fetepd tidak
jumlsh  pooduk yang
dipasarkon, Hosil penclitiam  (Tabel 4)

menunjukkan

memunjpkkanbabrwa margin pemassran
semangka di Kobupaten Pesisir  Bart
pakmg  kecal  odalaln padds saluran
permasaran [ yaity sebanyak Bp 3.292kg,
Hal ini menunjukksn  babhws  sesskin
pendck  saluran  pemasoren yang  dilalic
oleh lembaga pemasaran maka semakin
rendah margin yang diperoleh  Uap-uap
lembagn pemasaan don sebaliknya, Hal
ini  karenn  setiap lembsos  pemasanan
mas ing-masing memiliki kayn pemsssaran
dan  masing-masing akan mengambil
keuntvangan schinggn  terdapnt  margin

pemasinan unnik menspendeh penerimian

HO| Assta, Enri, Mub@seni, G, & Sumaniri, B (1037 ). Markating Aaa OF Hatammalon (i wapast
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fheuntungany. Hasil peaclitian il sejalan
dengon peselitian Robman (2017 yeng

wwmyvatakan . bahwae  besamya  masgin

AGRITEPA Val, % Na I, fanwird =funi 2022
ergantuing  pada  panjang  pendekaya
snluran pemasaran dan aktivitas - akiivitas

yang telah dilaksanakan sena Keanfungan

pemasaren pada  berbagai safuran yang dihanipkan oleh lembaga pemasaran
peinasarat  dapat berbeda,  karena yang  terdibar dalam pemasaron.
E&el 4. Margin pemasaran semangka Kabupaten Pesisic Barat
Mo, Saluran Perasaran Harga di ingkat  Harga di tinghat Margin
korsumien paadiscn Permasaran
(Rpkg) R g (Rpkg)
I Haleranl 054 4378 4670
2 Sabwrun [l Ta0g 4,313 1.63560
3  Haluran il T 4,500 3l
Sumber; Analisis doto primer, 2021
Faktor-faktor yamng mempengarihi yang  berpenganib tefdsadop o marngin

margin pemasaran
habupaten Pesksir Barat

Maodel regresi berpanda digunakan

untuk  mengonalisis  factor-fakior  vang

semangka i

berpengaruh terthodop margin pemasarmn
semangka di Kobupsten  Pesisir Ban
Provers Lampang. Tabel 5 menunjukkan
hahwn berdimarkan L Fdiperodeh mba F-
hitsig lebih besar doet niknn F-abel (7816
> 2780) maka kepuneam yang disnhil
adalah H ditelak dan B diterins, artinya
wvarinhe| fakinr margin pemasaran, herga di
tmzhkat prodsses (X, volume penjoalan
(X2} dan bigyn pemasaman (X1 terhadap
miargin  pomisamn.  Scears bersama
mempuRyai  pengaruf myata  ferthadsp
margin pemasaran semangka di Kabupaten
Pesisir Barat,

Rerdusarkan Fasil penelitan {Tabe|
53, uamk djp 1 diketshus babhwa varabel

pemasaran yaiio barga di tingkat produsen,
Hal terscbut dalibat dan melas sagmafikansi
diari fakior macgin tersebot lebib keoil dari
fn = 0,05 sedangkan nilad thitung pasda
fakior harga di timgkat produsen sehesar -
4.237 lebih kecil dan milai t-tabel saiw -
247, Sedangkan variabel
Penjuakin i HE ey

volikne
pemzssIran
berpengarub tdak nyata erhadap mangin
perasaran semangka  karena nilai
signifikansi > 04,

harga di tingknt prodosen denoan manzin

Berpengaruhnya

pemasaran dalam penclitian i kareso
harga  semangka i fingkar  produsen
berkoitan ornt dengos tendsh  otau
tingginya harga vamg akan diterima odeh
konsumen. Penelitiun ini sefalan dengan
penclition Budivora (20012]  menyatnkan
harga i fingkal produsen herpengaruh
terhadap margin, karema horga diterima
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prodisen dkai berpengaruh tefadap g
di temgkat komsumen menjodi mabal. bal
ity dikarerakan nila margin yang besar.
Tidak berpenganuhnyas  wolume
peijualan  techadap  margin pemasaran
dalam  pemelitian ini dischabian margin
tidok divkur dan bayak atow sedikitmyn

volume penjunlin. karens seseoning yang

AGRITEPA Val % M 1, fanuar! =fuini 2022

mengakuni  perubaban  vang  Huktwant.
Pepelitian nd sejalan dengen  peselitian
Bahapdyo (2000) tdak adasva bubungan
yang mergenial vodume penjuakan terhadap
peningkatm  margin  pemasaran.  Hasil
penclition ini sesuni dengon  penelitian
yang dilokukan oleh Chaerami {20021} vang

menyatakan  bahwa  volmme  penjoalsn

mempunyal volume penjuslsn yvang besar tidok berpengaruh ferhadop margin,

pun.  hargs  semangka  ntdak  akan

Tahel 5. Hasil analisis regresi berganda

) ) Model B SE Iritess Kelerangan
Canstant HIV4 B [ 248263 6 S22
Harga da tingkat prochsen {x00 T D35 IXEA45 A2 ¥
Volume penjealan [Nz -4 543 4434 -1 £E ns
Biaya pemsaran {X ") ) 0768  -14LB k]

R- Sqquare = 0,311
F-Hiung =7 814
F-iabel =2 786
[-cabed = 2 ANIT

Ket : *) berpengaruh nyata padn tingkat sigmfikon 95%, o' =0,025

s} tidak berpenzanih

Surmber: Analisis doto primer, 2021

Sekain o, tidak  berpengarabnga
bigya pemasaran terhadap  margin
peinasarst  disebabkan  karena baaya
pemasaran yang dikeluorkan petani hanys
seidikit, berdasarkan hal ini diangeap perla
univk memperishankan sistem pemasamn
yang odo melodui cara-cam terientu vong
i”:!lHE:l':l lelvihe elektil supaya petaom flak
selalv  dimgikan  delom melakuknn
pemasaran semangkn dan petani lebib
sefahtera, Penelitim imi didukung b
penelitian Pujiat et al . (200 3) menyatakan

balwa, darn basil ssalises jelas balwao

biays pemasaran tdak berbubungan nyata
dengan margin  pemasaran karena biaya
pemasaran  kdak  menjadi  welak  wboor

terhadap peningkatan, penerimian staupn

pendaputun petamni,

KESIMPULAN DAN SARAN

Kasimpualan

1. Terdapat 3
semangka de Kabapalen Pesisar Bary

siluran  pemasamn

diantaranya, Salumn L Petani
pedagang  besar
prageoer

Pengepul

pedapang konanmen,

H1| acsta, Fri, Mub@Ecari. G, & Suraniri B (30332 ) Sarkatang s O Ratammalnn ([l vl
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Saluran II, Petani - Pedagang besar
Podagang  pengecer - Konsumen.,
Saluran U1, Petaa - Pengepul
Padagung pengecer — Boonsumen.

2. Dari 3 saluran pemasaran diperodeh
bahwy  nurgin pemasaran uniuk
siluren  pertarma sebosar Hp 4679,
kemudian  saluran  pempsamn  kecon
diperoleh morgin pemesaran sehesar
Ep 2650 dan pala saluran pemadamn
ketign diperoleh margin  pemasarn
sehesar Bp 542

3. Faktor yang mempengaruhi masgin
pemasaran adalah harga i tinghat
produsen (X sedungkan  volame
penjualin (Xz). don Bigya pernas e
1K didsk  bapengauh  erhadeg

MATEIN PEMasaTan semangka,

Huran

Potni semangka i Kabupaten
Pesisir Barut schxiknvn lokus di salursn
pemiacaekn 1 dan 11 karesa pada sabufon
tersebal  erdapal nuirgin pemasann ving
rendah  sehingpa harga a tingkat
konsumssin odak wabal dan tidak perlu
menggunakan saluran pemasaran | karena
salursm pemasamn tersebst  mempunyai
mesEin pemsisaran gl schingga harga di

timghoat komsmmen mall
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